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editorial

EL GOLPE DEL CORONAVIRUS

A la fuerza. Asi es como han sido canceladas las ferias, los
congresos, las presentaciones, y cémo han cerrado las ferreterias
y suministros industriales. El sector estd parado, bueno el pais, y
practicamente el mundo. La epidemia mundial del coronavirus ha
afectado a Espafia brutalmente, y tal y como ya se pronosticaba,
se ha sumido en un estado de alarma que ha conllevado el cierre
de todos los comercios, excepto los de primera necesidad, el cie-
rre de fronteras y el confinamiento de las personas en los hoga-
res. ;Y ahora, qué va a pasar? La crisis, en mayor o menor medida,
serd el proximo paso. Cudnto durard vy lo fuerte que serd para nues-
tra economfa, y en concreto para el sector, es todavia una incdg-
nita.

De momento, los distintos actores del sector se han adaptado a Ia
situacion y los eventos previstos para estas semanas, esperan ce-
lebrarse en los préximos meses. Es el caso de la feria Maderalia,
aplazada hasta el mes de junio o el Congreso de AECOC, aplazado
para principios del mes de julio. Del mismo modo, la feria de
Colonia, cancelada in stremis por el virus, ya ha pospuesto su ce-
lebracion para febrero de 2021.

Por su parte, las asociaciones del sector reclaman soluciones, es el
caso de UCES, la federacion espafiola de profesionales de cerraje-
ria de sequridad, que aglutina a mas de 300 empresas en todo el
Estado, y que ya ha expresado su preocupacion ante esta grave si-
tuacion que “exige una respuesta rapida desde el Gobierno de
Espafia que ponga en marcha de manera urgente actuaciones que
garanticen la liquidez a las empresas del sector que, en este son
PYMES y auténomos, con el objeto de minimizar en lo posible una
quiebra inevitable que derivard en la destruccion de actividad vy

empleo”. El presidente de UCES, Manuel Sanchez ha afirmado que
“solo el primer dia, el pasado viernes, en la Comunidad de Madrid
las empresas de cerrajeria de sequridad realizaron de media un
10% del trabajo habitual en estas fechas”.

Mientras, el positivismo v las noticias mas halagienas, llegan de
la mano de SICUR, la gran feria de la sequridad laboral si llego a
celebrarse en IFEMA Madrid, pocos dias antes de la declaracion
del estado de alarma, y logré cosechar grandes cifras. La cita re-
valida su papel como motor del sector de Ia sequridad integral y
capacidad de convocatoria, congregando a 706 expositores, 2.016
empresas participantes, y 13 visita de 42.838profesionales. El Salén
Internacional de la Sequridad volvi6 a convertirse en uno de los
grandes catalizadores de negocio para una industria que requiere
su actualizacion constante para afrontar con garantia de éxito los
importantes retos en tecnologia, disefio e innovacion del mundo
de la sequridad. Asi mismo, la feria concentr¢ el interés de los pro-
fesionales del sector de la sequridad de toda Espafia, con una alta
afluencia. El 54,6% de visitantes llegaron desde fuera de Madrid,
lo que muestra el gran alcance de la convocatoria. Las comunida-
des autonomas desde donde mas visitantes se desplazaron fueron
(atalufia, Andalucia y Valencia. SICUR conté también con un gran
numero de visitas internacionales de 81 paises, que han repre-
sentado el 8,3% de la afluencia total. En este capitulo, destaco,
especialmente la presencia de profesionales de Europa, sobre todo
de Portugal, Reino Unido y Alemania, adema3s de Latinoamérica y
paises del Norte de Africa.

Y con una de cal y una de arena, publicamos un nimero mas de-
seando al sector, y al mundo, mucho dnimo y fuerza.

www.canalferretero.com
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TENDENCIA ALCISTA EN EL CANAL ONLINE,
QUE AUN ES MINORITARIO EN LAS |
COMPRAS DE PRODUCTOS DE FERRETERIA

AMAZON SIGUE TENIENDO EL MAYOR PESO EN LA ADQUISICION DE ARTICULOS DEL SECTOR

EL ENTORNO ONLINE HA MODIFICADO LOS HABITOS

DE COMPRA DE LOS CONSUMIDORES
TRANSFORMANDO EL MODELO DE NEGOCIO.

ELEMENTOS COMO LA COMODIDAD EN EL PROCESO
DE COMPRA, LA FACILIDAD EN LAS DEVOLUCIONES,

EL AHORRO DE LOS GASTOS DE ENVIO Y LA

REDUCCION DE LOS TIEMPOS DE ENTREGA INFLUYEN

DE MANERA DIRECTA EN LA SATISFACCION Y
FIDELIZACION DE LOS COMPRADORES

)
° www.canalferretero.com

I_ o0s establecimientos fisicos son los grandes domi-
nadores del mercado de la ferreterfa. Sequn los datos
del informe ‘Radiografia del comprador de ferreteria y
bricolaje’, presentado por la plataforma de estudios
AECOC Shopperview, mas del 90% de los compradores
han acudido a sus establecimientos de referencia para
hacer su Ultima compra de productos del sector. Las
grandes cadenas especializadas siguen siendo los puntos
de venta preferidos por casi la mitad de los comprado-
res, mientras que el 29% prefiere las tiendas tradiciona-
les y el 14% opta por acudir a las grandes superficies
generalistas. El estudio revela que la amplia variedad de
productos de las tiendas fisicas y su capacidad para ofre-
cer soluciones a las necesidades del consumidor son las
variables mas destacadas por parte de los usuarios.

El estudio también remarca que el canal online sigue
siendo minoritario en las compras de productos de ferre-



teria. Aun asi, su tendencia es alcista, especialmente
gracias al peso de Amazon. El 6% de los compradores
indican que han hecho su ltima adquisicion en arti-
culos del sector a través del gigante del comercio elec-
trénico. Una cifra especialmente relevante, si tenemos
en cuenta que el conjunto de marketplaces suman una
cuota de mercado del 8%. El precio y la variedad en el
catdlogo son dos de los factores méds valorados por los
compradores, y estos dos elementos son decisivos en
la competitividad del comercio electronico.

El dltimo informe de AECOC Shopperview sobre el
comportamiento del consumidor demuestra que este
ha mantenido su inversion en ferreteria y bricolaje
en los dos ultimos afios. Sequn los datos del estudio,
el 57% de los encuestados gastaron lo mismo en
2019 que dos afios atrds. Los cambios de residencia
y el inicio de reformas domeésticas son los principales
motivos citados por los que han gastado mas, sequi-
dos de la compra de productos de mayor calidad.
Por otra parte, 8 de cada 10 encuestados afirma que
tiene en cuenta si el producto que compran es res-
petuoso con el medioambiente antes de comprarlo,
y la mitad se muestra dispuesto a pagar un 10% adi-
cional por articulos de ferreteria y bricolaje sosteni-
bles. De hecho, el informe apunta a la sostenibilidad
como una de las principales oportunidades de creci-

EL 6% DE LOS COMPRADORES INDICAN QUE HAN HECHO
SU ULTIMA ADQUISICION EN ARTICULOS DEL SECTOR A
TRAVES AMAZON. UNA CIFRA ESPECIALMENTE RELEVANTE,
SI TENEMOS EN CUENTA QUE EL CONJUNTO DE
MARKETPLACES SUMAN UNA CUOTA DE MERCADO DEL 8%

miento del sector para los proximos anos.

INFORME GLOBAL

La facturacion del comercio electronico en Espafia ha
aumentado en el primer trimestre de 2019 un
22,2% interanual hasta alcanzar los 10.969 millones
de euros, sequn los Ultimos datos de comercio elec-
trénico disponibles en el portal CNMCData.

Los sectores de actividad con mayores ingresos han
sido las agencias de viajes y operadores turisticos,
con el 15,0% de la facturacion total; el transporte
aéreo, con el 9,1% vy las prendas de vestir, en tercer
lugar, con el 5,9%.

Si nos fijamos en el ndmero de transacciones, en el
primer trimestre de 2019 se han registrado mas de
203 millones de transacciones, un 29,9% mas. El
transporte terrestre de viajeros lidera el ranking por
compraventas (7,3%).

En cuanto a la segmentacion geografica, las webs
de comercio electrénico en Espafa se han llevado el
52,1% de los ingresos en el primer trimestre de
2019. El 47,9% restante se corresponde con com-

pras con origen en Espafa hechas a webs de co-
mercio electronico en el exterior.

El saldo neto exterior (la diferencia entre lo que se
compra desde el extranjero a sitios webs espafoles
y lo que se compra desde Espafia al extranjero)
arroja un déficit de 3.077 millones de euros.

Por nimero de transacciones, el 42,1% de las com-
praventas se registran en webs espafiolas y el
58,0% en webs del extranjero.

El volumen de negocio de las transacciones con ori-
gen en Espana y dirigidas hacia el exterior ha sido de
5.253 millones de euros, un 23,8% mas que en el
primer trimestre del afio anterior. El 95,1% de las
compras desde Espafia hacia el exterior se dirigen a
la Unién Europea.

Las ramas de actividad con mayor volumen de ne-
gocio desde Espafa hacia el exterior son el trasporte
aéreo (un 12,4%), las prendas de vestir (8,0%) y los
juegos de azar y apuestas (un 5,8%).

Por su parte, las ventas desde webs espafiolas hacia
el exterior se han situado en una facturacion de
2.176 millones de euros, un 36,6% mas que en el
primer trimestre del afio anterior. El 68,5% de las
compras desde el exterior proviene de la Unién
Europea.

Asimismo, las dreas de actividad relacionadas con el
sector turistico (que agrupa las agencias de viajes,
transporte aéreo, transporte terrestre, alquiler de au-
tomaviles y los hoteles) acaparan el 67,8% de las
compras que desde el extranjero se hacen en webs
de comercio electrénico espafolas.

(]
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EL COMERCIO ELECTRONICO SUPERA EN ESPANA LOS
10.900 MILLONES DE EUROS EN EL PRIMER TRIMESTRE DE
2019, UN 22,2% MAS QUE EL ANO ANTERIOR

EL CRECIMIENTO DE LAS VENTAS DE LAS TIENDAS
DE BRICOLAJE SE MODERA HASTA EL 2% EN 2019

Sequn el Observatorio Sectorial DBK de INFORMA, los ingresos agregados
de los grandes establecimientos especializados en la venta minorista de
articulos de bricolaje en Espafia y Portugal alcanzé en 2018 los 4.765
millones de euros, un 4,5% mds que en el ejercicio anterior.

En ambos mercados, aunque con mayor intensidad en Espafia, se ob-
servd una moderacion del ritmo de crecimiento. La variacion en Espafia
fue del 3,8% (+9,4% en 2017), hasta los 3.795 millones, mientras que
en Portugal se registré un crecimiento ligeramente superior al 7%
(+10,4% en 2017), elevdndose a 970 millones de euros.

En 2019 se prevé una prolongacién de la tendencia de debilitamiento de las
ventas, estimandose una facturacion del sector de 4.870 millones de euros,
lo que supone un 2,2% mas que en 2018, en un contexto de menor creci-
miento del consumo privado y descenso del nimero de puntos de venta.
En septiembre de 2019 operaban 510 tiendas especializadas en la venta
minorista de articulos de bricolaje en el conjunto del mercado ibérico, de
las cuales 330 se localizaban en Espafia y las 180 restantes en Portugal.
En el periodo enero-septiembre de 2019 la oferta en Espafa se redujo en
unos treinta puntos de venta, mientras que en Portugal se mantuvo estable.
A este respecto, 13 alta intensidad competitiva en el sector ha provocado la
integracion de operadores en grupos de mayor tamanio, |a salida del mer-
cado de algunos competidores v la reestructuracion de redes de tiendas.
(atalufia, Andalucia, Madrid y la Comunidad Valenciana albergan con-
juntamente el 55% de los establecimientos operativos en Espafia. Por su
parte, en Portugal destacan los distritos de Lisboa y Oporto, con una par-
ticipacion sobre la oferta global en este mercado del 35%.

La estructura empresarial muestra una creciente concentracion de las
ventas en los principales operadores. Los cinco primeros retnen en el
conjunto del mercado ibérico una cuota en torno al 86%, participacion
que alcanza el 92% al considerar el grupo de los diez mayores.

[ ]
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Los ingresos de comercio electronico dentro de Espafia
(compras hechas en Espafa a webs espafiolas) han
aumentado un 12,9% interanual hasta los 3.540 mi-
llones de euros. El sector turistico supone el 25,9% de
la facturacion dentro de Espafia, sequido de los es-
pectdculos artisticos, deportivos y recreativos (6,7%).

Y MAS EN CONCRETO

En el Ultimo afio el trafico hacia las paginas de los
principales e-commerces del pais ha aumentado en
un 249%. EI mayor crecimiento se produjo entre
septiembre y enero, momento en el que varios
eventos comerciales como el Black Friday o las
Navidades generan un importante aumento de ven-
tas. El ritmo de crecimieto del comercio electrénico
cayo en los primeros meses de 2018, sin tantos
eventos comerciales y frenado también por el mal
clima. En estos seis primeros meses del afio las visi-
tas a los e-commerces analizados ha caido en un
5,90% de media. No es sorprendente que una vez
mas Amazon lidere el ranking como la tienda online
con mas trafico mensual. Tan solo en el mes de
junio, esta plataforma alcanzo, aproximadamente,
108 millones de visitas desde Espafia.

EN GENERAL, EL TRAFICO LLEGA EN
UN 59% A TRAVES DE DISPOSITIVOS
MOVILES Y EN UN 41% A TRAVES
DEL ORDENADOR
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Con Amazon como lider, en el sequndo puesto, y a

mucha distancia estd la pagina de eBay Espafia, que
acumulé mas de 22 millones de usuarios. El primer
e-commerce espafol que encontramos en la lista es
El Corte Inglés, con un trafico en junio de 21,5 millo-
nes, seis veces menos que el gigante de Amazon.
Los datos de trafico analizados también muestran la
temporalidad del e-commerce. En el sector del bri-
colaje, la web que ocupa las primeras posiciones tras
el gigante electrénico es Leroy Merlin, en el octavo
puesto.

Noviembre y diciembre son los meses mas renta-
bles para las tiendas online, o al menos, son los
meses donde se producen mas visitas a sus paginas
web. Por lo que la caida del trafico en los primeros
meses del afio es un acontecimiento al que el e-
commerce nos tiene acostumbrados.

En este andlisis también se ha tenido en cuenta con
qué dispositivos se accede a cada pagina web. La
mayor parte de paginas webs analizadas cuentan
con mas accesos desde movil o tableta, alcanzando
mas del 80% de las sesiones en el caso de e-com-
merces como Kiabi, Xiaomi 0 Samsung. En general,
el trafico llega en un 59% a través de dispositivos
moviles y en un 41% a través del ordenador.

LA LOGISTICA DEL COMERCIO ONLINE A EXAMEN

El entorno online ha modificado los habitos de com-
pra de los consumidores transformando el modelo
de negocio. Elementos como la comodidad en el
proceso de compra, la facilidad en las devoluciones,
el ahorro de los gastos de envio y la reduccion de

HAY QUE ADOPTAR TECNOLOGIAS, TANTO DE SOFTWARE
COMO DE SISTEMAS DE ALMACENAMIENTO, QUE FACILITEN
LA PREPARACION DE PEDIDOS QUE REQUIEREN
FLEXIBILIDAD E INMEDIATEZ, CON CANTIDADES MINIMAS Y
DESTINOS DIVERSOS

[ ]
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los tiempos de entrega influyen de manera directa
en la satisfaccion vy fidelizacion de los compradores.
En este contexto, y con el objetivo de abordar las
oportunidades y desventajas del nuevo panorama,
la Asociacion de Fabricantes de Ferreterfa y Bricolaje
organizé durante 2019 en Madrid y Barcelona dos
Grupos de Trabajo sobre Logistica Digital.

En estos Grupos de Logistica han participado un total
de 24 directivos de 11 empresas asociadas de AFEB.
Los asistentes coincidieron en que deben ajustarse a
la demanda del comprador de hoy, existiendo mar-
gen de mejora en la reduccién de costes de la ca-
dena de suministro.Estas fueron algunas de las
principales propuestas planteadas:

- La optimizacién en los flujos logisticos. Adoptar
tecnologias, tanto de software como de sistemas
de almacenamiento, que faciliten la preparacion
de pedidos que requieren flexibilidad e inmedia-
tez, con cantidades minimas y destinos diversos.

- El dropphissing. Se considera la solucién mas efi-
ciente para reducir el Lead Time y los costes ope-
rativos de hacer llegar un producto desde el origen
hasta la casa del comprador, siendo undnime tam-
bién la idea de que es un servicio diferencial que
los fabricantes tienen que poner en valor.

- Desarrollar unas conectividades/ comunicaciones
digitalizadas. Aspectos como la trazabilidad de los
pedidos o la comunicacion de la disponibilidad de
los productos es clave para crear confianza vy fi-
delizacion en el comprador y evitar malas expe-
riencias de compra provocadas por la cancelacion
de pedidos.

- Almacenes automatizados. Las nuevas tecnologias,
tanto de software, SGA, como las instalaciones au-
tomatizadas, son sin duda uno de los aspectos mas
importantes para mejorar la eficiencia de los pro-
cesos logfsticos y la reduccion de los costes.

Otros de los asuntos tratados en estas reuniones fue-
ron las oportunidades que ofrecen los nuevos emba-
lajes con certificado ISTA 6 de Amazon (en vigor desde
el pasado 1 de octubre); la manera de gestionar los
picos de servicio como el Black Friday; los circuitos lo-
gisticos de los Big Players o los costes logisticos.

Este Ultimo tema conté una exposicion a cargo de la
compafia Expense Reduction Analysts; en la que se
comentd la necesidad de negociar correctamente
hacer un seguimiento detallado de los contratos vy
tarifas de los transportistas y agentes logisticos, con-
firmando el B2C como el sector de mayor creci-
miento en el transporte. Igualmente, se remarcd la
idea de buscar uno o varios especialistas en el ser-
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ASPECTOS COMO LA TRAZABILIDAD DE LOS PEDIDOS 0 LA
COMUNICACION DE LA DISPONIBILIDAD DE LOS PRODUCTOS
ES CLAVE PARA CREAR CONFIANZA Y FIDELIZACION EN EL
COMPRADOR Y EVITAR MALAS EXPERIENCIAS DE COMPRA
PROVOCADAS POR LA CANCELACION DE PEDIDOS

EL 93% DE LOS CONSUMIDORES COMPARA PRECIOS
ONLINE ANTES DE COMPRAR

9 de cada 10 consumidores compara pre-
cios online antes de comprar un producto.
Asf lo revela la encuesta realizada por el
comparador de sequros Acierto.com con
motivo del Dia del Consumidor, que la com-
pafia ha aprovechado para esclarecer algu-
nas cuestiones sobre los habitos de consumo de los espafioles.
EI 93% de los entrevistados coteja precios en la red cuando piensa adquirir
un nuevo producto, v casi dos tercios de quienes lo hacen, finalizan la com-
pra por Internet. El objetivo es informarse y reducir costes. Comparar nos
brinda la oportunidad de ahorrarnos hasta un 50% en determinados servi-
cios. Es el caso, por ejemplo, de los sequros de coche, pero no el Unico. “El
tipo de producto influye en el proceso de compra, dénde vy cudnto compa-
ramos Y el canal de venta favorito. Productos de precio elevado, como en
el caso de la electronica, se prestan mas al andlisis, no solo de precio sino
de caracteristicas técnicas, y puede ser mas frecuente que la compra se re-
alice a través de Internet. En cambio, en el caso de la moda es posible que,
aunque el usuario mire y consulte opciones, decida ir a una tienda fisica a
realizar la compra”, explica Carlos Briggemann, cofundador de Acierto.com.
Lo curioso es que la comparativa también se hace a posteriori: hasta el
25% de la muestra afirmé comparar después de comprar para cerciorarse
de que lo habfa hecho a un buen precio e, incluso, para devolver el pro-
ducto cuando la diferencia resultaba muy significativa.
En la relacién entre comparacion y adquisicion del producto online se apre-
cian diferencias en funcion de la edad y del sexo del comprador. Los que mas
compran a través de Internet son los hombres menores de 25 afios —casi el
70%, un 14% mas que ellas. Sin embargo, un 26,7% de las mujeres me-
nores de 25 afios utilizan Internet para hacer consultas y comparaciones,
pero finalizan la compra en una tienda fisica (en el caso de los hombres solo
un 19,6%). Cuatro de cada diez varones de entre 55 y 65 afios que prefie-
ren realizar la compra fisica previa comparacién online. Las mujeres de esta
franja de edad que se suman a esta tendencia son solo el 25,81%.
(ada vez mds nos decantamos por adquirir a través de la red, en lugar de
la tienda fisica. En términos globales, mas del 70% de espafoles son adep-
tos a esta clase de consumo. Entre 1as razones para elegir el e-commerce
se encuentran el ahorro de tiempo, el acceso a informacién adicional, y
la posibilidad de cotejar diferentes opciones sin dedicar demasiado
tiempo v sin tener que desplazarse de un establecimiento a otro. Por fin,
hasta el 95% consideran que su decision final ha sido tomada por el co-
nocimiento adquirido durante este proceso de comparativa.

[ ]
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vicio concreto que se ofrece (normalmente por ge-
ografia y por pesos).

CIFRAS RECORD ONLINE Y NUEVO MARKETPLACE
Leroy Merlin ha dado a conocer sus resultados anua-
les, que consolidan un afio mas su liderazgo al frente
del sector del acondicionamiento del hogar. Durante
2019, Leroy Merlin facturé 2653 millones de euros,
tras la union con AKI, lo que supone un aumento del
24,6% respecto al afio anterior. Asimismo, su EBIT
llegé hasta los 84,5 millones de euros y su tienda
online obtuvo cifras récord con una facturacion de
59,9 millones de euros (un 26,8% mas que en
2018). La compania afronta este 2020 con un lema
“despertar en cada persona la motivacion de crear
entornos donde vivir mejor”. Ademas, Leroy Merlin
ha lanzado Hogami, el marketplace de servicios de
acondicionamiento del hogar que pone en contacto
a clientes y profesionales seleccionados y avalados
por Leroy Merlin. La prevision para 2020 es contar
con 800 profesionales que den servicio a unos 25
000 clientes activos. “La garantia de los proveedores
en el Marketplace es lo mas trabajoso, pero sélo de
esa manera podremos garantizar grandes resulta-
dos”, explicaban desde la direccion.

LAS NUEVAS TECNOLOGIAS, TANTO
DE SOFTWARE, SGA, COMO LAS
INSTALACIONES AUTOMATIZADAS,
SON SIN DUDA UNO DE LOS
ASPECTOS MAS IMPORTANTES PARA
MEJORAR LA EFICIENCIA DE LOS
PROCESOS LOGISTICOS Y LA
REDUCCION DE LOS COSTES
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LA ILUMINACION CAE LIGERAMENTE

EN EL CIERRE DE 2019

ANFALUM ESTIMO QUE EL MERCADO DE LA ILUMINACION CERRARIA EL 2019 EN 1.341 MILLONES

LAS EMPRESAS DEL MERCADO ESPANOL EXPORTARON
PRODUCTO POR UN VALOR DE 489 MILLONES DE EUROS
DURANTE EL 2019, UN 1,4% MENOS QUE EN EL 2018.
MIENTRAS, EL ALUMBRADO EXTERIOR TRAE BUENAS
NOTICIAS CON UNA SUBIDA DEL 2,9%, DEL MISMO MODO
EL ALUMBRADO INTERIOR DECORATIVO RECUPERA ESTE
ANO 2019, 7 MILLONES EN FACTURACION CON RESPECTO
AL 2018

I_ a Asociacion Espafiola de Fabricantes de
lluminacion ofrecid la prevision de mercado para el
2019 (cierre con los 9 primeros meses) con un cie-
rre que estima en el entorno de los 1.341 millones
de euros como cifra global de ventas y 851 millones
para el mercado nacional que supondria una bajada
de un 1,4 % con respecto a las ventas nacionales del
2018. Estos datos, provisionales, advierten una ligera
caida del mercado, aun asi habrd que esperar a los
resultados del andlisis final previsto para los prime-
ros meses de 2020.
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La asociacion ha estimado que las ventas globa-
les para el cierre de 2019 estardn en torno a los
1.341 millones de euros ofreciendo a continua-
cién una rectificacion de las cifras del 2018 ce-
rrando este en 1.361 millones, lo que supone una
disminucion préximo al 1,5 % de caida de factu-
racion. Se trata de una rectificacion importante
con respecto al -8,9% informado en su asamblea
de junio del 2019. Unas estimaciones mucho mas
catastréficas, pero que gracias al empuje de los
ultimos meses del pasado afio han resultado
unas cifras venideras mas positivas.

La estimacion de Anfalum, de la facturacion na-
cional del mercado de Ia iluminacion es, con los
9 primeros meses del afo analizados, de 851
millones de euros, que enfrentados con los datos
ofrecidos ahora del 2018 de 863 millones, signi-
fica una caida del mercado del entorno del 1,4%
que aun siendo negativo queda lejos de los 823
millones informados a mediados de afio que su-
ponian una caida de un 6,3%.

Las empresas del mercado espafiol exportaron
producto por un valor de 489 millones de euros
durante el 2019, un 1,4% menos que en el
2018. Esta cifra también ha sido rectificada por
la asociacion que deja la importacion del 2018
en 496 millones frente a los 412 millones que
informaron en junio de 2019 con una caida del
13%.



LAS FUENTES DE ILUMINACION PIERDEN EUELLE,SEGUN EL
INFORME PRESENTADO POR LA ASOCIACION CON UNAS VENTAS
CIFRADAS EN 120 MILLONES DE EUROS QUE SUPONEN UNA CAIDA

DEL9,1%

Alumbrado exterior

El alumbrado exterior trae buenas noticias,
con unas ventas de 378 millones sobre los
367 millones del 2018. En junio la cifra que
daba Anfalum era de 364 millones de
euros. En definitiva una subida de un 2,9%
que aporta esperanza de recuperacion con
la vista puesta en esos 584 millones de
euros del 2015.

Alumbrado Interior Técnico

Anfalum estima unas ventas de 535 millo-
nes (parecidas ventas a las del 2017)
frente a los 553 millones de euros del
2018. Desde luego muy diferentes a los
467 millones del 2018 y 508 millones del
2016 que informaron en la asamblea de
junio del 2019. Lo que significa es que el
mercado no solo no decrecié en el 2018
(bajada de un 7,9%, sequn el informe de
junio) sino que crecié un 2,7%. Ahora con
los 9 primeros meses del afo el mercado
se contrae hasta los 535 millones con una
caida del 3,25%.

Alumbrado Interior Decorativo

Sequn el informe presentado por Anfalum,
el alumbrado interior decorativo recupera-
ria en 2019, 7 millones en facturacion con
respecto al 2018. De 166 a 173 millones.
Un incremento del 4%. Es de destacar tam-

bién la rectificacion de las cifras del 2017
que pasa de los 173 millones cerrados en
el anterior informe a los 181 millones del
actual. Y de los 150 millones del 2018 in-
formados en junio a los 166 millones del
informe actual.

Fuentes de lluminacion

Las fuentes de iluminacién pierden fuelle,
segun el informe presentado por la asocia-
cién con unas ventas cifradas en 120 mi-
llones de euros que suponen una caida del
9,1%. La cifra del 2018 también ha sido

SEGUN EL INFORME
PRESENTADO POR
ANFALUM, EL ALUMBRADO
INTERIOR DECORATIVO
RECUPERARIA ESTE ANO
2019, 7 MILLONES EN
FACTURACION CON
RESPECTO AL 2018. DE 166
A 173 MILLONES
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EL MERCADO DE LA ILUMINACIGN LED SUPERARA LOS
127.000 MILLONES DE EUROS EN EL 2027. SE ESPERA QUE
EL TAMARNO DEL MERCADO MUNDIAL DE LA ILUMINACION
LED ALCANCE LOS 127.840 MILLONES DE DOLARES PARA EL
2027, CON UNA TASA DE CRECIMIENTO ANUAL COMPUESTO
(CAGR) DEL 10,8%

LA MALA REP!JTA(I()N DEL SECTOR DE LA REFORMA
PROVOCAN PERDIDAS DIRECTAS DE 5.400 MILLONES

La Asociacion Nacional de Distribuidores de Cerdmica y Materiales de
Construccion (Andimac) estima que la falta de confianza y la mala repu-
tacion que tiene en la sociedad el mundo de la reforma provocan unas
pérdidas directas de 5.400 millones de euros en este mercado; por lo que
el volumen total del mercado de materiales podria escalar por encima
de los 23.000 millones de euros, frente a los 18.000 millones actuales.
La patronal lo achaca a que cerca de un 30% de las obras se acaban pos-
poniendo y en torno a un 40% de las mismas se inician con, al menos,
tres meses de retraso. Y ello se debe, principalmente, a las dudas de los
ciudadanos a la hora de plantearse llevar a cabo una reforma.
Andimac destaca la importancia de fomentar el buen hacer de los pro-
fesionales para que el sector en su conjunto mejore sus cifras de nego-
cio, puesto que actualmente las tiendas especializadas crecen la mitad
que las grandes superficies, cuya oferta estd mas asociada al “haztelo tu
mismo” que a la calidad basada en el empleo de materiales de mayo-
res prestaciones.

Y es que, tal y como demuestran los calculos realizados por Arthursen
para Andimac, el comercio de materiales de construcciéon cada afo
pierde medio punto porcentual de cuota de mercado con respecto a los
gigantes de la distribucién. En este sentido, la patronal advierte de que
el problema que tienen las pymes es que su palanca para crecer estd en
el segmento de obra nueva, donde la morosidad lastra el potencial de
crecimiento.
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rectificada, de los 129 millones a los 132 millones
del informe actual.

Componentes para luminarias

Los componentes para luminarias pierden mercado,
con una bajada de 8 millones de euros. También
aqui la asociacion presenta una rectificacion con res-
pecto a la asamblea de junio y da en el 2017, 137
millones frente a los 136 millones del actual y para
el 2018, 117 millones frente a los 107 millones del
informe de junio. En definitiva, con las rectificacio-
nes incluidas la bajada es de un 6,8% en la estima-
cion del 2019.

Baculos y columnas de alumbrado

Esta especialidad es la Unica, que sequin Anfalum, se
mantiene. Eso si con los datos rectificados en esta
ultima asamblea. Los datos anteriores cifraban en 19
millones el aflo 2017 (ahora 18) y 24 millones en el
2018 (en junio se cifré en 20 millones)

LA ILUMINACION LED, NO DEFRAUDA

El mercado de la iluminacién LED superard los
127.000 millones de euros en el 2027. Se espera
que el tamafo del mercado mundial de la ilumina-
cion LED alcance los 127.840 millones de ddlares
para el 2027, con una tasa de crecimiento anual
compuesto (CAGR) del 10,8%. Esta es una de las
conclusiones del tltimo informe de mercado sobre la
iluminacién LED realizado por Research and Markets.
La industria de la iluminacién ha experimentado una
vertiginosa transformacion a la tecnologia LED que
ha impulsado el mercado en los dltimos afios. Los
fabricantes han mostrado consistencia en el des-
arrollo de nuevos productos, a la vez que lograban
reducir los costes de los mismos, siendo ambos fac-
tores claves y los que han impulsado la demanda del
mercado. En el informe se indica como “el aumento
de los costes del reciclado y la eliminacion de los
productos LED que incluyen elementos nocivos, es
un factor preocupante que pueden obstaculizar la ex-
pansion del mercado”.
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Ademds, se sefiala como los avances tecnoldgicos que han llevado al des-
arrollo de una iluminacion LED de alta calidad, sin flicker, ha contribuido al
crecimiento de los segmentos de aplicaciones comerciales e industriales.
En Europa se estd produciendo un aumento de la demanda de luces LED de-
bido a los esfuerzos de los gobiernos en el fomentar y desplegar tecnologfas
de iluminacion eficientes. Por ejemplo, el gobierno sueco decidié apoyar ple-
namente la transicion a la tecnologia LED mediante el establecimiento de un
programa de subvencién de I+D con una inversion de alrededor de 6,3 mi-
llones de délares. Ademas, paises como Alemania y el Reino Unido se estdn
centrando en el desplieque de fuentes de iluminacion eficientes para redu-
cir el costo operacional y mejorar la calidad de las luces.

Los principales actores que operan en el mercado de la iluminacién LED de
Ameérica del Norte han sido testigos de un aumento en las ventas de pro-
ductos en los dltimos afos. El tipo de iluminacion fluorescente lineal para

LIGHT+BUILDING ANUNCIO SU APLAZAMIENTO POR LA
CRISIS DEL CORONAVIRUS (COVID-19) Y FIJA PARA FINALES
DE SEPTIEMBRE, DEL 27 DE SEPTIEMBRE AL 2 DE OCTUBRE,
LAS FECHAS EN QUE SE VA A CELEBRAR LA FERIA
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aplicaciones industriales y comerciales tuvo una am-
plia adopcion en los Estados Unidos debido a sus be-
neficios, como el bajo costo y Ia alta eficiencia. Sin
embarqo, las revisiones de las normas de ilumina-
cion declaradas por el Departamento de Energia de
los Estados Unidos, junto con una mayor conciencia-
cion, han obligado a los usuarios finales a adoptar
las luces LED, impulsando asi el crecimiento del mer-
cado.

La tecnologia de iluminacion LED también ha sido
testigo de un crecimiento significativo en 3dreas
como la iluminacion en el sector sanitario y la ilu-
minacion en la horticultura. Ademas, se prevé que
la iluminacion conectada e inteligente desemperie
un papel crucial en el crecimiento del mercado de la
iluminacion con diodos emisores de luz durante el
periodo previsto. Se prevé que el desarrollo de ciu-
dades inteligentes en todo el mundo ofrecerd opor-
tunidades de crecimiento lucrativo a los principales
agentes del mercado.

LIGHT + BUILDING APLAZADO

Light+Building anuncié su aplazamiento por Ia crisis
del coronavirus (COVID-19) v fija para finales de sep-
tiembre, del 27 de septiembre al 2 de octubre, las
fechas en que se va a celebrar la feria. A media tarde
del lunes 24 de febrero, Messe Frankfurt publicé en
un comunicado oficial su decision de aplazar la ce-
lebracién de Light+Building,”debido al aumento de
la  propagacion Coronavirus en Europa, Messe
Frankfurt decidio posponer Light + Building después
de intensas consultas. La feria lider mundial de ilu-
minacion y tecnologias de los edificios tendrd lugar
en Frankfurt am Main entre mediados vy finales de
septiembre de 2020".

La organizacion ha decidido trasladar Ia feria a fina-
les de septiembre de 2020, para que las oportunida-
des que surgen de la celebracion de este importante
evento permanezcan disponibles para todos los par-
ticipantes del mercado en la actual temporada..
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POSITIVISMO ANTE LA DEMANDA DE
ADHESIVOS Y SELLADORES: CRECEN UN 5%

EL SECTOR ALCANZA LOS 640 MILLONES Y ESPERA UNA TENDENCIA POSITIVA PARA LOS PROXIMOS ANOS

BUEN COMPORTAMIENTO DE LOS SELLADORES, CON TASAS
DE VARIACION SITUADAS ENTRE EL 7% Y EL 8% EN EL
ULTIMO BIENIO, HASTA ALCANZAR LOS 230 MILLONES DE
EUROS AL CIERRE DE 2018. LOS ADHESIVOS GENERARON
UN VOLUMEN DE NEGOCIO DE 410 MILLONES DE EUROS,
TRAS CRECER EN TORNO A UN 4% EN 2018

S egun el Observatorio Sectorial DBK de IN-
FORMA, las ventas en Espafia de adhesivos y sella-
dores alcanzaron un valor de 640 millones de euros
al cierre de 2018, lo que supuso un 4,9% mas que la
cifra registrada en el ejercicio anterior, en el que
habfa aumentado un 6,1%.

)
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Por segmentos de demanda, los productos para
construccion, bricolaje y consumo generaron unos
ingresos de 335 millones de euros, un 6,3% mas
que en el ejercicio anterior. Esta cifra supone el
52,3% del mercado total. Por su parte, los produc-
tos para la industria, que supusieron el 47,7% res-
tante, experimentaron un crecimiento mas
moderado, aumentando un 3,4%, hasta los 305 mi-
llones de euros.



Por segmentos de producto, destaca el buen comporta-
miento de los selladores, con tasas de variacion situadas
entre el 7%y el 8% en el Gltimo bienio, hasta alcanzar
los 230 millones de euros al cierre de 2018. Los adhesi-
vos generaron un volumen de negocio de 410 millones
de euros, tras crecer en torno a un 4% en 2018.

El comercio exterior crecié en el tltimo ejercicio ce-
rrado a un ritmo moderado, reflejando un aumento
de las importaciones del 2,8%, hasta los 473 millo-
nes de euros, y de las exportaciones del 1,4%, hasta
los 223 millones de euros.

En los préximos afos es previsible que la demanda
de adhesivos y selladores mantenga la tendencia
positiva, si bien se espera cierta desaceleracion en el
ritmo de crecimiento del valor del mercado. En el
bienio 2019-2020se estima que el valor de las ven-
tas crecerd entre un 2% y un 3% anual.

En ndmero de empresas dedicadas a la fabrica-
cion/importacion de adhesivos y selladores se situd
en 2018 en torno al centenar, las cuales daban em-
pleo a alrededor de 2.200 trabajadores. La mayor
parte de las empresas son de pequefia dimension, si
bien el sector estd liderado por un reducido ndmero
de empresas y grupos de gran tamafo que ocupan
una sélida posicion en el mercado.

De esta forma, los cinco primeros operadores reu-
nieron en 2018 el 44% del valor total del mercado,
participacion que se acercé al 60% al considerar a
los diez primeros.

EL COMERCIO EXTERIOR CRECIO EN EL ULTIMO EJERCICIO
CERRADO A UN RITMO MODERADO, REFLEJANDO UN
AUMENTO DE LAS IMPORTACIONES DEL 2,8%, HASTA LOS
473 MILLONES DE EUROS, Y DE LAS EXPORTACIONES DEL
1,4%, HASTA LOS 223 MILLONES DE EUROS
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LA IMPORTANCIA DE LOS ADHESIVOS HIBRIDOS

Un adhesivo hibrido, tal como se define Ia palabra hibrido, "procede de dos
0 mads elementos de distinta naturaleza”. Aplicado al campo del adhesivo
es la combinacion de varios elementos quimicos, para crear una formula op-
tima que combine las propiedades y caracteristicas mas interesantes de
cada uno, para garantizar una unién firme, sequra y fiable. Esta tecnologia
es una opcion excelente para todo tipo de soluciones especificas.

El adhesivo hibrido permite uniones de alto rendimiento entre diferen-
tes sustratos, sin necesidad de equipos de proteccién personal o medio-
ambiental, con procesos de curado cortos y con la Unica aplicacion de un
Unico producto. Todo proyecto de produccion puede incorporar solucio-
nes y beneficios con la sustitucion de montajes mecanicos, aportando
una mayor ligereza y resistencia en el resultado final de la fabricacion.+
Uno de las principales barreras para los adhesivos convencionales, es la
adhesion entre diferentes tipos de sustratos, siendo los adhesivos hibri-
dos la tecnologia indicada y con mayores posibilidades de combinacion.
Indicado para la adhesion de Gomas, Plasticos, sustratos sensibles como
poliestireno, espejos, etc. En estas y en muchas mas situaciones el
Adhesivo Hibrido, es la solucién adecuada para realizar un montaje de ca-
lidad y con procesos de aplicacion de rdpidos y sencillos.

Ventajas y Beneficios de los Adhesivos Hibridos

- Adhesivos respetuosos con el medioambiente y la salud del usuario.
- Libres de isocianatos, de disolventes y sin olor

- Adhesivos catalogados como productos “verdes” porque pueden ser
utilizados en ambientes cerrados y en espacios abiertos al publico.

- Facil aplicacion, incluso en ambientes de bajas temperaturas y humedos
- Adhesivo compatible con la mayoria de soportes y materiales

- Resistencia mecanica elevada, incluso a las vibraciones y golpes

La amplia variedad de posibilidades de aplicacion proporcionada, permite la
solucién a todos los desafios encontrados en los procesos industriales.

EN LOS PROXIMOS ANOS ES PREVISIBLE QUE LA DEMANDA
DE ADHESIVOS Y SELLADORES MANTENGA LA TENDENCIA
POSITIVA, SI BIEN SE ESPERA CIERTA DESACELERACION EN
EL RITMO DE CRECIMIENTO DEL VALOR DEL MERCADO. EN EL
BIENIO 2019-2020SE ESTIMA QUE EL VALOR DE LAS VENTAS
CRECERA ENTRE UN 2% Y UN 3% ANUAL
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EL MERCADO GLOBAL

Sequn el informe ‘El mercado mundial de adhesivos
y selladores hibridos 2020. EI Prondstico del mercado
impulsa el desarrollo para 2029’, que ha analizado
las tendencias, aplicaciones, analisis, crecimiento vy
prondsticos del mercado global para 2028, segmen-
tando sequn tipo de resina, aplicacion y region, los
datos para los préximo 10 afios son muy positivos.
Y es que la creciente demanda de adhesivos v se-
lladores hibridos en las industrias de uso final, como
la automotriz o la construccion, es un factor impor-
tante que se espera que impulse el crecimiento de
los ingresos del mercado global durante los proxi-
mos 10 afos. Se espera que la creciente industria de
la construccion en los paises en desarrollo aumente
el crecimiento de los ingresos mundiales. Ademas,
se espera que el aumento de la produccion auto-
motriz en todo el mundo, debido a la rdpida urbani-
zacion y el aumento del poder adquisitivo de los
consumidores, ayude también en ese impulso.

Sin embargo, por otro lado, se espera que los altos
precios de las materias primas que implican la pro-
duccién de adhesivos vy selladores hibridos obstacu-
licen el crecimiento de los ingresos, lo que producird
que el crecimiento sea algo menor.

TIPO DE RESINA Y SEGMENTOS

Entre los tipos de resina, se espera que el segmento
de polimero MS crezca a un ritmo moderado durante
el periodo de prondstico. El polimero MS se usa en
la produccion de adhesivos hibridos y selladores. Se
espera que el aumento de la demanda de polimero
MS en aplicaciones de construccion impulse el creci-
miento de los ingresos de este segmento durante el
periodo pronosticado.

Entre los segmentos de aplicaciones, se espera que el
segmento de construccion represente una parte im-
portante en términos de ingresos. La creciente de-
manda de adhesivos y selladores hibridos, en sellado e
impermeabilizacion, sellado de cables, relleno de jun-
tas y otras aplicaciones, es un factor muy importante.



Se estima que el mercado de Asia Pacifico repre-
sente una participacion significativa en términos de
ingresos. El creciente ndmero de inversiones en
construccion en la regién debido al aumento de Ia
poblacion y la rdpida urbanizacion es un factor esen-
cial. El informe apunta que el aumento de la pro-
duccién de automoviles en paises como China, India,
Indonesia, entre otros, respalde el crecimiento.
Asia Pacifico representa una importante participacion
en términos de ingresos en el mercado global de ad-
hesivos y selladores hibridos, sequido por los mer-
cados de América del Norte y Europa. En informe
anticipa que el mercado de adhesivos y selladores
hibridos en América del Norte crecerd a un ritmo
constante durante el perfodo.

EXITO DEL XX CONGRESO INTERNACIONAL

DE ADHESION Y ADHESIVOS

El pasado 2019, en concreto en el mes de septiembre,
tuvo lugar el XX Congreso Internacional de Adhesién y
Adhesivos: Tecnologias del futuro para uniones adhesi-
vas de ASEFCA (Asociacion de fabricantes de colas vy
adhesivos). Una edicién organizada también por TEC-
NALIA, junto al GEAA (Grupo Espafiol de Adhesién vy
Adhesivos), cuya secretaria ostenta INESCOP vy con la
colaboracion de CESOL (Asociacién Espafiola de
Soldadura y Tecnologias de Union), AEMAC (Asociacion
Espafiola de Materiales Compuestos), EUROSURFAS
(Encuentro Internacional del Tratamiento de
Superficies) y EXPOQUIMIA (Encuentro Internacional de
la Quimica). Asimismo, se organizé un Workshop sobre
"Estructuras Multimaterial" contando con la participa-
cién de investigadores y empresas de especial rele-
vancia en relacion a este tipo de productos y sus
diferentes aplicaciones industriales.

Durante el Congreso se presentaron alrededor de 30
comunicaciones técnicas con un alto nivel de inves-
tigacion y excelencia cientifica, asi como dos confe-
rencias de alto nivel. En esta ocasion se han centrado
en diferentes temas como: sintesis y formulacion de
adhesivos, tratamientos superficiales, técnicas de ca-
racterizacion de adhesivos y superficies, aplicacién de
adhesivos de interés industrial.

DURANTE EL XX CONGRESO
INTERNACIONAL DE ADHESION Y
ADHESIVOS SE PRESENTARON
ALREDEDOR DE 30
COMUNICACIONES TECNICAS CON
UN ALTO NIVEL DE
INVESTIGACION Y EXCELENCIA
CIENTIFICA, AST COMO DOS
CONFERENCIAS DE ALTO NIVEL

SE ESPERA QUE EL MERCADO DE ASIA PACIFICO REPRESENTE
UNA PARTICIPACION SIGNIFICATIVA EN TERMINOS DE
INGRESOS. EL CRECIENTE NUMERO DE INVERSIONES EN
CONSTRUCCION EN LA REGION DEBIDO AL AUMENTO DE LA
POBLACION Y LA RAPIDA URBANIZACION ES UN FACTOR
ESENCIAL

(Cabe destacar la alta participacién de empresas tanto en el Congreso como en
el Workshop del dia anterior, superando en gran porcentaje a centros tecnolo-
gicos y universidades.

Por otro lado, durante la reunion anual del GEAA celebrada en el marco del con-
greso se decidio que el XXI Congreso Internacional de Adhesién y Adhesivos se
celebrard en Sevilla en 2021.

Adicionalmente, durante dicha reunion se otorgd el “Reconocimiento a la tra-
yectoria profesional” a D. Alberto Sastre Pascual, Director Técnico de Industria y
Adhesivos de la empresa SIKA, miembro fundador del GEAA, por su apoyo in-
condicional a las actividades realizadas por la asociacion.

Desde ASEFCA quisieron agradecer a los patrocinadores del Congreso y Workshop
su participacion, entre ellos estuvieron Sika y tesatape.
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entrevista

“EL USUARIO DE PANTER SABE QUE CUENTA
CON UNA CALIDAD EXTREMA, MUY
SUPERIOR AL RESTO, CON UN CALZADO
CON GRANDES CARACTERISTICAS”

ROCIO PAJARES, MAXiMA RESPONSABLE DE PANTER

tecnoldgica en disefio y proteccion. Desde CANAL FE-

SICUR 2020 HA SUPUESTO TODO UN EXITO PARA PANTER Y RRETERO tuvimos la oportunidad de entrevistar a

ROMBU“. LAS MAR(AS PRESENTARON TODAS SUS Rocio Pajares, maxima responsable de Panter.
NOVEDADES, TENDENCIAS Y SOLUCIONESALA £C8mo esté funcionando SICUR 20207
VANGUARDIA TECNOLOGICA EN DISENO Y PROTECCION Estd siendo muy provechosos, no hemos parado,

aprovechamos muy bien el tiempo, hacemos un tra-
bajo previo con los distribuidores, establecemos citas
concertadas y las cumplimos.

P ANTER y ROMBULL, fabricantes nacionales y
empresas lideres en el sector del calzado de sequri-
dad, proteccién y uniformidad, y en el sector de
redes, cordeleria y mallas de sequridad, bricolaje vy
deporte, expusieron en una nueva edicién de SICUR,
Salon Internacional de la Sequridad que se celebrado
del 25 al 28 de febrero de 2020 en Madrid IFEMA,
sus Ultimas tendencias y soluciones a la vanguardia
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;Cudles son las novedades que presentais en esta
feria?

Presentamos cinco nuevas lineas de calzado. En pri-
mer lugar la ecolégica, tan demandada en el mer-
cado actualmente. Panter ha logrado hacer una linea
ecolégica con productos reciclados. En concreto, los
procedentes de la tecnologfa PET, derivada del plas-
tico. Se trata del plastico mas demandado en la ac-
tualidad y decidimos apostar por ello. Este tipo de
tecnologia esta aplicada tanto en los textiles exte-
riores como interiores, mientras que los cordones
son de algodén reciclado, y la suela de poliuretano,
un material que luego se aprovecha para el asfalto

Visén, Rocio y Ramon Pajares.

en carreteras o el suelo de parques infantiles. £s una linea que ha qus-
tado mucho a los distribuidores.

Por otro lado estd la linea StickLite, que nace enfocada a solucionar los
problemas de deslizamiento, el 45% de las empresas que visitamos tie-
nen este tipo de problema, que acarrea accidentes provocados por res-
balones. Una linea de calzado de monodensidad, muy ligero y con
Idmina de TPV. Se trata de un calzado muy demandado con altos costes
de produccion y no todo el mundo estd dispuesto a fabricarlo.

También disponemos de la linea ARMOTEX, que cuenta con una gran re-
sistencia a la abrasién, cuenta con tejidos de hilo de poliuretano lo que
lo hace flexible y ligero. Se trata de un tejido que se puede coser y cor-
tar facilmente pero con una resistencia brutal.

Es importante hablar también de Ia tecnologfa LaySmart, que invierte el
orden de las capas para consequir un calzado que evite la fatiga mus-
cular. Esta tecnologfa lleva en proceso de investigacion 2 afos. Se trata
de una plantilla con un volumen de 3cm de altura que hace funcién de
plantilla y de suela, que actia como un ‘colchén’ que reduce muchisima
la fatiga muscular. Esta tecnologia cuenta con tres opciones dependiendo
del tipo de trabajador, dindmico, estatico y mixto. La dindmica con pro-
piedades de retorno de energia y eldsticiad, la estatica todo lo contrario
con propiedades viscoeldsticas, y las mixtas, que son el 80% de los tra-
bajadores, incorpora propiedades de ambos. Las personas con plantillas
ortopédicas pueden incorporarlas a este tipo de calzado.

;Cudl es la clave del éxito de Panter?

El usuario de Panter sabe que cuenta con una calidad extrema, muy su-
perior al resto, con un calzado con grandes caracteristicas, sobre todo en
lo referente a la durabilidad, gracias a la materia prima que utilizamos.
Siempre estamos realizando nuevas investigaciones, prequntando e in-
teresdndonos por la opinion de nuestros proveedores, descubriendo nue-
vos horizontes y nuevas materias prima.

Y en el extranjero, este afio habéis participado en varias ferias, una en
concreto en Dubai. ;C6mo esta funcionando la marca fuera de Espafa?
Hemos ampliado recientemente el departamento extranjero con dos
nuevas personas mas. La participacion en las ferias Intersec y Dubai ha
sido un éxito, y creeemos que es importante reforzar el equipo. Se trata
de proyectos con grandes empresas y de grandes volumenes, por ello es
esencial ampliar nuestro equipo.

www.canalferretero.com
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LAS GRANDES MARCAS DEL SECTOR
PRESENTES EN SICUR 2020

FABRICANTES, ASOCIACIONES... NADIE QUISO PERDERSE EL ENCUENTRO SECTORIAL

EL SECTOR DE LA SEGURIDAD LABORAL SE DIO CITA EN
SICUR 2020, UNA FERIA EN LA QUE NO FALTARON LAS
MARCAS MAS IMPORTANTES DEL SECTOR Y QUE CONTO
CON UNA GRAN AFLUENCIA DE PUBLICO

E ntre los dias 25 al 28 de febrero, SICUR
2020 convirtio a los pabellones de Feria de
Madrid en uno de los mas completos escapa-
rates internacionales del sector de la sequri-
dad integral. El Salén contd con una gran
afluencia de publico y |a presencia de las em-
presas mas importantes del sector. La feria
cont6 con 706 expositores, 2.016 empresas
participantes, y la visita de 42.838 profesiona-
les. De esta manera, el Salon Internacional
volvid a convertirse en uno de los grandes ca-
talizadores de negocio para una industria que
requiere su actualizacion constante para afron-
tar con garantia de éxito los importantes retos
en tecnologfa, disefio e innovaciéon del mundo
de la sequridad. Asi mismo, la feria concentro
el interés de los profesionales del sector de Ia
sequridad de toda Espafia, con una alta afluen-
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cia del 54,6% de visitantes que llegaron desde
fuera de Madrid, lo que muestra el gran alcance
de la convocatoria. Las comunidades auténomas
desde donde mas visitantes se desplazaron fue-
ron Catalufa, Andalucia y Valencia. SICUR contd
también con un gran numero de visitas interna-
cionales de 81 pafses, que han representado el
8,3% de la afluencia total. En este capitulo, des-
taco, especialmente la presencia de profesionales
de Europa, sobre todo de Portugal, Reino Unido v
Alemania, ademds de Latinoamé-rica y pafses del
Norte de Africa.

Con gran éxito de asistencia se celebro también el
programa de ponencias, FORO SICUR, que a lo largo
de sus mas de 50 sesiones congregd a 2.700 profe-
sionales en torno a un escenario de andlisis y debate
de I3 actualidad sectorial, con la participacion de
grandes expertos en todos los dmbitos de la sequri-
dad. Ademas, como cada ano, SICUR contd con la
participacion activa de los cuerpos de sequridad vy
emergencias, como Bomberos de Madrid y SAMUR-
Proteccion Civil de Madrid, que desarrollaron distin-
tas demostraciones y talleres, o las exhibiciones de
la Unidad Canina de la Ertzaintza.

PANTER

Entre otras novedades, PANTER exhibi¢ su innova-
dora colecciéon BRAVUS, gama de calzado deportivo
de sequridad, versatil, ultra-transpirable, cémodo, de
atractivo disefio sport-casual y con Ias tecnologias



mas punteras desarrolladas por el fabricante de cal-
zado de sequridad.

Ademas, el fabricante también presentd su colec-
cion PANTER Link, compatible con multiples secto-
res laborales, donde podemos encontrar calzado de
sequridad de disefio funcional y atractiva estética
sport-casual; asi como su linea Oxigeno, que des-
taca por su calzado altamente transpirable; la cl3-
sica linea Plus, una apuesta segura para el
profesional con todas las prestaciones necesarias
para asequrar confort y proteccion. PANTER expuso
también otras gamas muy apreciadas en ediciones
anteriores por su calzado de alta tecnologia para
Cuerpos de Intervencion, Fuerzas Especiales vy
Bomberos.

Presentd también la Tecnologfa OPTIMAL SOLE, in-
novacion integrada en todos los modelos fabricados
por PANTER. Esta tecnologia proporciona una increi-
ble amortiguacién y estabilidad.

SVELT

Una de las novedades mds requerida para esta edi-
cién de SICUR, fue la plataforma aérea Eduardo, una
plataforma de empuje manual y elevacion eléctrica,
sencilla de plegar y de almacenar en cualquier parte
gracias a sus dimensiones compactas y de subida muy
sequra gracias a su sistema de elevacion en tijera. La
plataforma Eduardo alcanza 5.5m de altura de trabajo
y 0cupa muy poco espacio para el almacenaje.

De la misma forma, la escalera Hera fue una de las
propuestas de Svelt mas Ilamativa, fabricada en
acero y con peldano ancho de trdmex para un ac-
ceso comodo pero libre de peligros gracias al filtrado
de impurezas entre los agujeros de sus peldafios,
una escalera para la construccion y rehabilitacion.
Hera es una escalera fabricada en acero con peldafo
ancho de tramex.

Alulift también destacé por ser una propuesta dife-
rente que combina al mismo tiempo una torre Movil
tubular con altura de hasta 12 metros, con las pres-
taciones de una plataforma elevadora eléctrica, lo
cual facilita enormemente el acceso a altura en total
sequridad y estabilidad, ya que el montaje y des-
montaje se hace desde el interior y una sola persona
puede realizarlo. Alulift ademads tiene un montaje
muy sencillo paso a paso, gracias a la elevacion pro-
gresiva de su plataforma y a la capacidad de la
misma que permite Ia elevacion de dos personas vy
herramienta al mismo tiempo. Alulift fue uno de los
productos mds exitosos de la feria por combinar pla-
taforma aérea con andamio y tener un sistema muy
sencillo de montaje

Otra de las sorpresas de |a feria fue la gama mds in-
novadora de escaleras telescopicas RESCUE LINE by
TELESTEPS especiales para bomberos y cuerpos de
sequridad del estado que pueden usarlas en asaltos
y evacuacion en caso de incendios, tienen capacidad
para 3 personas simultdneamente y capacidad de
carga 500 kg, pliegan a 1.10m y se extienden a
4.10m. Son escaleras certificadas sequn UNIEN1147
y han sido merecedoras de formar parte del exclu-

PANTER

SVELT

DOM-DCM
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sivo grupo de 32 soluciones de la Galerfa de la
Innovacion en SICUR 2020.

DOM-MCM

Sicur ha sido el escaparte perfecto para el nuevo
SCX Plus de MCM, un cilindro anti-rotura y anti-
taladro, con una chapa interior de acero y una
gran capacidad de amaestramiento.

JHABYBER

La marca ha querido aprovechar esa ocasion para
presentar su nueva coleccion de calzado J'hayber
PRO. Estan caracterizados por su confort para uso
profesional siguiendo las normativas de sequri-
dad. Estd orientada a personas que permanezcan
de pie 0 tengan que andar durante un gran nu-
mero de horas en la jornada laboral, como sucede

ALULIFT DE SVELT FUE UNO DE LOS PRODUCTOS MAS
EXITOSOS DE LA FERIA POR COMBINAR PLATAFORMA
AEREA CON ANDAMIO Y TENER UN SISTEMA MUY SENCILLO

DE MONTAJE

J'HAYBER

BTV

ROMBULL

IFAM

[ ]
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en hostelerfa, salud, centros estéticos, educacion, etc.
Su nueva coleccion se divide en dos modelos:
Mykonos, con un estilo mds deportivo con cordones,
y disponible en negro, marino y blanco; y Creta, con
ajustes eldsticos y refuerzo de lateral y puntera en PU,
para una proteccion extra. La principal diferencia de
esta nueva coleccion es la comodidad y el confort,
gracias a la plantilla Infinity Confort Insole y su suela
especial antideslizante. Esta nueva plantilla estd fa-
bricada con PU y memory foam para consequir los
mejores resultados en comodidad y adaptacion. Por
otro 1ado, 1a suela antideslizante SRC es resistente a la
abrasion y estd fabricada en caucho y eva ligera.

ROMBULL

ROMBULL mostré sus novedades en cuanto a redes
de sequridad sin nudo, mallas y cordeleria profesio-
nal, todas extraordinariamente duraderas y de mon-
taje sencillo y répido. Fabricadas con materias primas
de primera calidad vy alta tecnologia, cumplen con
las mas exigentes certificaciones europeas y los mas
exhaustivos controles de calidad.

ROMBULL aprovechd la ocasién para mostrar su com-
pleta e innovadora solucion para industria y construc-
cién, con la mas amplia gama de redes de sequridad
del mercado, redes de proteccion de vias de fabrica-
cion, redes de cubricion de huecos, asi como las redes



de cubricion y separacion de cargas. Ademas, pre-
sento importantes incorporaciones a su nuevo catd-
logo como cordeleria natural, eldsticos y trincajes o su
nueva gama de cable, cadena y accesorios.

BTV

El equipo de BTV acogié en su stand de Ifema a
todos los visitantes que quisieron conocer de primera
Mano sus nuevas propuestas de alta sequridad,
entre las que destacaron la serie Petra, certificada
por ECBS con el grado Ill de resistencia al robo o la
serie Thebas ATM, ensayada por Applus v certificada
con el Grado IV, es una ideal para gasolineras.
También la serie de armeros Defender, certificado
con el grado S1, disponible para 3y 5 armas largas.
Pero sin duda, las taquillas inteligentes Kuik Smart
Living se perfilaron como el producto estrella de la
compania, la gran apuesta innovadora, que auna di-
seflo, sequridad y tecnologfa. Surgido paralelamente
al crecimiento del comercio online, este producto
cuenta con acuerdos de colaboracion con las princi-
pales empresas logisticas que operan en Espafia,
como Seur, GLS o Nacex. Su aplicacién es muy va-
riada, ya que puede dar servicio en comunidades de
vecinos o en centros comerciales y otros estableci-
mientos donde haya gran afluencia de publico, en
su version Kuik & Collect.

Las taquillas inteligentes Kuik Smart Living, ademas
de aumentar los beneficios de las empresas de trans-
porte, mejoran la calidad de vida de los usuarios.

En cuanto a productos de sequridad para el hotel, Ias
cerraduras electrénicas Senator, Lux y Kenia atraje-
ron todas las miradas de los visitantes por sus fun-
cionalidades.

BAHCO

Bahco ha estado presente por primera vez en la feria
de sequridad SICUR, en Madrid, bajo el lema “Tu se-
quridad, nuestra preocupacion” donde presentd su
gama de herramientas para la sequridad en el tra-
bajo: herramientas para trabajos en altura, anti-
chispa, 1.000V o herramientas de acero inoxidable.
Ademds, no podian faltar los carros de herramientas
que estan siendo muy demandados por los visitan-
tes a la feria.

LAS TAQUILLAS INTELIGENTES KUIK
SMART LIVING DE BTV SE
PERFILARON COMO EL PRODUCTO
ESTRELLA DE LA COMPARIA, LA
GRAN APUESTA INNOVADORA, QUE
AUNA DISENO, SEGURIDAD Y
TECNOLOGIA

CISA

BAHCO

LUSAVOUGA

[
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TODAS LAS CLAVES DEL X EDICION
DEL CONGRESO EXPOCADENA

EXPOCADENA 2021 TENDRA LUGAR EN SEVILLA DEL 18 AL 20 DE FEBRERQ

EHLIS CUENTA CON 1.107 ASOCIADOS Y 1367 PUNTOS DE
VENTA, Y ESTE ANO HA BATIDO TODOS LOS RECORDS EN SU
CITA ANUAL LOGRANDO REUNIR A 1.400 PERSONAS EN EL
CONGRESO Y 247 PROVEEDORES EN LA FERIA. EN 2019
SIRVIO DESDE SU PLATAFORMA DIGITAL 5.500 PEDIDOS Y
FACTURO MAS DE MEDIO MILLON DE EUROS ONLINE,
CUYOS SERVICIOS DIGITALES YA CUENTAN CON 500
ASOCIADOS

E hlis llevo a cabo el pasado jueves 20 de febrero la X edicion del
Congreso ExpoCadena, el foro de comunicacién del grupo donde se presen-
taron las lineas de trabajo de la Central para el ejercicio 2020.

Entre ellas hay que destacar la construccion del almacén en lllescas, ya en fase
ejecutiva y con una ampliacién hasta los 22.000 metros cuadros; 1a apuesta
por nuevas herramientas para los suministros industriales enfocadas al cliente
profesional; la reduccién de los plazos de entrega gracias a la nueva plata-
forma logistica, la campana de TV que volverdn a repetir este 2020, y sus no-
vedades en estrategia digital, en la que destacan dos aspectos importantes.
Por un lado, el nuevo asistente digital para la venta en tienda, que durante
el Congreso regalaron a cada ferreteria adscrita a la plataforma digital, y por
otro lado, 1a propuesta de realidad aumentada para los muebles de jardin.
“Queremos liderar el cambio, nos ilusionamos con estos proyectos y quere-
mos ilusionaros a vosotros. La plataforma va como un cohete, todos los ra-
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tios son positivos, y este 2020 lo serdn mas”, expli-
caba desde Cadena 88.

El congreso conté ademds con la ponencia de Carlos
Pdez, uno de los 16 supervivientes que permane-
cieron durante 72 dias atrapados en la Cordillera de
los Andes, que explico su experiencia y consejos a
los asistentes aplicables al dia a dia, en concreto, cito
a San Francisco de Asis, “empieza por hacer lo ne-
cesario, luego lo que es posible y llegard lo que es
imposible”.

El Congreso finalizé con un gran espectdculo de
magia que dejo a todos los asistentes boquiabiertos.
Desde Ehlis, como siempre, esperaron hasta el final
del Congreso para anunciar los dias y la sede de Ia
cita del proximo afio 2021, serd Sevilla la ciudad que
albergue el XI Congreso v la Feria Expocadena 2021,
del 18 al 20 de febrero.

Ehlis cuenta con 1.107 asociados y 1367 puntos de
venta, y este afio ha batido todos los récords en su
cita anual logrando reunir a 1.400 personas en el
Congreso y 247 proveedores en la feria. En 2019 sir-
vié desde su plataforma digital 5.500 pedidos v fac-
turé mas de medio millén de euros online, cuyos
servicios digitales ya cuentan con 500 asociados, “los
comercios que triunfaran serdn los que sepan com-
binar las mejores cosas de los dos mundos, online y
offline”, terminan apuntando desde Ehlis.

Y TRAS EL...EN LA FERIA

Ceys, Delta Plus, Bahco, Bosch, Gardena, Ruedas
Alex, MCM, Hikoki, Delta Plus, Inofix, Rolser, Catral,
Control Integral, Ayerbe, V33, Cisa, Izar, Bruguer,



UHU, Imcoinsa, Masso, tesa, Rubi, Knipex, Xylazel,
Arco, Sika, Svelt, Lince, y Ifam, fueron algunas de las
marcas presentes. CANAL FERRETERO, un afio mas,
tampoco falté a la cita anual.

tesatape

tesa presentd su gama de accesorios de bafo adhe-
sivos de facil aplicacion. Esta gama combina atracti-
vos disefios con la tecnologia exclusiva tesa
Power.Kit, un potente adhesivo que garantiza una
sujecion fiable sin necesidad de taladrar y que es re-
sistente a la humedad. Ademds, es facil de remover
incluso después de afos aplicado. Klaam, Loxx i
Aluxx fueron las gamas que se lanzaron el pasado
ano, tras el éxito obtenido, este ano tesa ha lanzado
tres nuevas gamas Smooz, Ekkro y Moon.

También se pudieron ver en el stand los nuevos ex-
positores para productos tesa tanto de suelo como
de sobremesa, se trata de herramientas explicativas
para ayudar al comprador a encontrar el producto
que necesita, gracias a su visibilidad atrae a mas
consumidores.

Del mismo modo se presentaron los nuevos exposito-
res para los adhesivos Supergen y es que tesa sigue
apostando también por esta gama con nuevos disefos.
En el stand de tesa no falté el nuevo mueble para
demos de SMS, el sistema de montaje inteligente
de tesa. Se trata de soluciones adhesivas que satis-
facen practicamente cualquier necesidad de mon-
taje sin necesidad de tornillos ni clavos. Después de
muchos afos tesa sigue apostando por esta gama
lanzando seis nuevos productos adaptados a las nue-
vas tendencias y en buscar de captar nuevos consu-
midores. Clavos y ganchos adhesivos para lienzo vy
objetos ligeros para el dia a dia, que son ideales para
productos decorativos.

tesa tape

BTV

Entre las sorpresas que tesa prepar6 en la feria hay que destacar también la de-
mostracion con su cinta Powerbond Ultra Strong. Los clientes pudieron observar
en vivo y en directo la fuerza de esta cinta en una demostraciéon con una grua
aguantando 100 kg de peso. C6mo en otras ocasiones hubo regalos, como la
mochila personalizada para todos los clientes que hicieron un pedido.

IMCOINSA

Imcoinsa presentd en Expocadena 2020 su nuevo Aspirador Ecociclénico, entre
otras interesantes novedades que han despertado el interés del publico asis-
tente. Los asociados se pudieron beneficiar, ademds de interesantes promaocio-
nes en Aspiradores Inox, compresores, herramienta neumatica, equipos de
pintura, consumibles, carretillas y una cuidada seleccién de maquinaria de cons-
truccion Imcoinsa, que por sus caracteristicas de fabricacion robusta vy fiable son
especialmente valoradas por el sector alquilador.

La amplia gama de producto de Imcoinsa y sus sectores de aplicacion, la con-
vierten en un Proveedor Global capaz de ofrecer soluciones integrales.

BTV
En el stand de BTV la marca aprovecho la ocasién para lanzar su nuevo catdlogo
de cajas fuertes, donde sequridad y disefio van mds que nunca de la mano.

SVELT

Svelt acudio representando los accesos en altura mas comunes, y las soluciones
mads innovadoras que la marca propone, bien en forma de escalera, de andamio,
de plataforma aérea o incluso de hibridos entre ambas soluciones.

CONTROL INTEGRAL

En el stand de Control Integral se estuvo ofreciendo a los clientes la nueva tec-
nologia .Net a los asociados de Cadena88 y se les informd de que ya pueden dis-
poner del nuevo programa, sin ningun coste anadido, lo que tuvo gran aceptacion.
Por otro lado se presentaron las nuevas prestaciones especiales para los alma-
cenes de materiales de construccion y también el nuevo médulo de mensajeria
para envios de SMS desde Control Integral. En este 2020 los accesorios que des-
pertaron mas interés entre los usuarios de Control Integral son la factura electrd-
nica para las administraciones publicas, la firma digitalizada de albaranes y los
cajeros de cobro, 1a solucién para cuadrar caja de manera sequra.

IMCOINSA

SVELT

www.canalferretero.com
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AGINCO ARCO
GARDENA AYERBE
BAHCO BOSCH
BRUGUER CATRAL
CEYS CISA
CONTROL INTEGRAL DELTA PLUS
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IZAR

LINCE

ROLSER

RUEDAS ALEX

UHU

HIKOKI

INOFIX

LEGRAND

MASSO

RUBI
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EL BRICOLADOR ENMASCARADO

LUCHEMOS POR PRODUCTOS DE CALIDAD,
DE ORIGEN CONOCIDO, LUCHEMOS

POR "WONKA'

CHARLIE Y LA FABRICA DE CHOCOLATE ES HOY EL
REFERENTE PARA NUESTRO ARTICULO. ES UNA PELICULA DE
2005, DIRIGIDA POR TIM BURTON, LA SEGUNDA
ADAPTACION CINEMATOGRAFICA DE LA NOVELA
HOMONIMA ESCRITA POR ROALD DAHL EN 1964, Y ESTA
PROTAGONIZADA POR JOHNNY DEPP COMO WILLY WONKA
Y FREDDIE HIGHMORE COMO CHARLIE BUCKET

[ ]
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S u argumento nos cuenta la pobre historia de un
nifo llamado Charlie Bucket, que vive en la pobreza
en una pequena €asa junto a sus padres y sus cua-
tro abuelos. El padre de Charlie, que trabaja en una
fabrica de pasta dentifrica colocando los tapones en
los tubos de dentifrico, mantiene a toda la familia.
Joe, su abuelo, trabajaba en la antiqua fabrica de
chocolate de Willy Wonka, que, por culpa de los dul-
ces mas baratos, de peor calidad, de importaciones
de lugares lejanos dejo de existir. Perdié todo su pa-



trimonio, ya nadie queria gastar tanto dinero en unos
chocolates tan ricos, pero tan caros. Los padres de
los pequenfos preferian comprar dulces mas baratos,
aunque peores.

Un dia, el hijo del Sr. Wonka reabre la fabrica, para
promocionar sus productos decide hacer una accion
muy especial. Anuncia que cinco nifos que encuen-
tren cinco billetes dorados ocultos al azar en table-
tas de chocolate Wonka podrdn visitar la fabrica vy
solo uno de ellos ganard un gran premio especial.
Los billetes son encontrados por 4 nifos de diferen-
tes formas de ser y distintos lugares. Incluido Charlie.
El pobre nifio incluso estd tentado de venderlo por
ganar un poco de dinero. Tras la visita a la fabrica es
el tinico que gana la opcién de tener el gran premio.
Mientras, su padre pierde su puesto en la fabrica por
ser sustituido por un robot que hace el trabajo mas
barato que él. Tras pasar por diferentes peripecias,
Willy se puede reconciliar con su padre, junto a
Charlie decide dirigir la fabrica y fabricar nuevos pro-
ductos para que los nifios quisieran comprarlos de
nuevo.

Os preguntareis que tiene que ver todo esto con
nuestro mercado de ferreteria y bricolaje. Pues la
verdad es que mucho. Nuestro mercado, cada vez
se parece mas al de la fabrica de los productos de
Willy Wonka. Cada vez més, los chocolates de cali-
dad, elaborados, con un nivel mas alto, se dejan a un
lado, buscando los dulces mas sencillos, mas bara-

tos, mas sin saber de dénde vienen y que tienen de-
trds de ellos.

Como estd pasando en nuestro mercado, hoy en dia,
los productos low cost, sin valor afadido, estdn a la
orden del dia. Bombillas, pilas, tornillos, taladros,
estan siendo el pan nuestro de cada dia. No nos im-
porta la calidad, la duracion, ni el rendimiento.No
nos prequntamos que, si todo es importado, todo es
de aquella manera, en algun lugar alguna fabrica
como la de Wonka, podrd cerrar, su gente podrd
quedarse sin trabajo. O como en el caso del padre de
Charlie serdn sustituidos por robots baratos, que no
asequran calidad, solo cantidad.

Si cerramos los 0jos y miramos hacia otro lado, vy
s6lo importa el precio, dejamos sin futuro a produc-
tos con | + D con calidad y desarrollo. Comprar a
cualquier precio, al final del camino tiene un precio
muy alto. Ponemos en manos de paises del otro lado
del mundo, nuestra economia, nuestros puestos de
trabajos, nuestros futuros.

Ya hay grandes grupos de distribucion de otros sec-
tores que han determinado que es mas rentable fa-
bricar dentro de la zona europea y que el servicio
ontime, es mejor que las grandes importaciones.
Queremos ser siempre los mas baratos, sin importar
la satisfaccion del cliente, sin saber asumir que Ia fi-
delizacion es vital, el saber aconsejar no tiene pre-
cio. Y es que nuestro sello de identidad es prescribir
aquellas cosas que nos asequren que el cliente vol-
vera.

;Por qué los nuevos bricolajes de propietarios orien-
tales apuestan por productos premium, cuando mu-
chos ferreteros apuestan por las marcas blancas?
;Quién ve mads alld del simple precio, los que no
quieren saber nada sino el precio, 0 aquellos que lle-
van mas de 3.000 afos siendo los pioneros del co-
mercio?

Quienes eran los inductores del camino de la seda 'y
de los comercios por los mares, deben de saber
algo.Tal vez crean que todo lo barato pueda salir
caro.

Luchemos por productos de calidad, de origen cono-
cido, igual que ocurre con el mercado de Ia alimen-
tacion luchar por fabricas Wonka, tiene un futuro mas
cierto y concreto que no las chuches que provocan
caries...

FIRMADO:
EL BRICOLADOR ENMASCARADO

www.canalferretero.com
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MUJER, PROPIETARIA DE UN PISO
Y CON HIJOS: EL PERFIL DE LOS QUE
OPTAN POR REFORMAR SU VIVIENDA

LA PLATAFORMA HABITISSIMO HA ELABORADO UN INFORME EN BASE A PERSONAS

QUE REFORMARON SU VIVIENDA EN 2019

CONCLUSIONES DEL “INFORME SOBRE LA REFORMA Y LA
REPARACION EN ESPANA”. HABITISSIMO HA CREADO UNA
DESCRIPCION DETALLADA DEL PERFIL DE LA PERSONA QUE

SOLICITA REFORMAR LA VIVIENDA

I_ a mayoria de las personas que han reformado su vivienda en Espafia
son mujeres que residen con su pareja y con hijos en un piso y tienen
entre 51y 55 afos, y con ello, desean reparar deterioros o dafios rela-
cionados con la antigiiedad de la vivienda. Esta es la principal conclusion
a la que ha llegado el estudio “Informe sobre la reforma vy la reparacion
en Espafia” que ha realizado la plataforma habitissimo en base a las res-
puestas de las personas que realizaron alguna mejora de su vivienda a

lo largo de 2019.

Si analizamos el régimen del inmueble donde residen los particulares
que han realizado una mejora en su hogar, comprobamos que un 88%

[ ]
a www.canalferretero.com

posee una vivienda en propiedad, frente a un 12%
que vive en régimen de alquiler. Hay que tener en
cuenta que en Espafia sigue imperando la tendencia
de tener una vivienda en propiedad, frente al alqui-
ler. En cuanto a la tipologia de las viviendas, pode-
mos observar que un 66% de los particulares reside
en pisos y tan solo un 349% residen en viviendas uni-
familiares. Del total de personas que residen en un
piso, un 52% reside en un piso de menos de 90m2
y un 48% reside en un piso de mas de 90m2.

La principal motivacién que llevaron a las personas a
realizar una reforma parcial (en una o dos estancias)
en su vivienda fue poder reparar deterioros o dafios
relacionados con la antigiiedad de la vivienda (en el
35% de los casos). En cambio, un 34% optaron por la
reforma parcial porque necesitaban adaptar la vivienda
a cambios recientes en la familia o en su estilo de vida.
Por otro lado, un 20% hizo una reforma parcial porque
acababan de comprarse una casa y queria personalizar
alguna estancia. Finalmente, un 9% querian hacer una
reforma integral pero no tuvieron medios econémicos
0 el tiempo necesarios para realizarla.



En cuanto a la estancia mds elegida para reformar, el
bafio (51%) y la cocina (40%). Ambas estancias son
las que mas se desgastan debido a su gran uso.
Ademads, estas estancias son las que delatan la edad
de la vivienda, ya que suelen tener una estética deter-
minada. El exterior de la vivienda (4%), el comedor
(4%) vy el dormitorio (1%) son estancias que apenas
sufren alteraciones.

Por otro lado, de los particulares optaron por realizar
una reforma integral en su vivienda, el 51% ejecutd
este tipo de reforma porque acababa de comprarse
un vivienda y queria personalizarla, el 27% decidié
realizar una reforma integral de su vivienda, porque
se habfa quedado envejecida y no contaba con el
confort necesario. Y solo un 5% realizé una reforma
integral porque acaba de comprarse una vivienda y
decidio reformarla como inversion.

Hay que tener en cuenta, que el 64% del parque in-
mobiliario de Espafa fue construido antes de 1980 (an-
terior a NBE-CT 79), con una antigiiedad de casi 40 afos.
Estas viviendas fueron construidas sin ninguna obliga-
cién de medida de aislamiento y sus materiales con el
transcurso del tiempo se han desgastado y envejecido.
Esto ha provocado que los particulares que residen en
estas viviendas se vean obligados antes o después a re-
formar por completo su vivienda para poder alcanzar el
confort y eficiencia energética necesaria.

LA PRINCIPAL MOTIVACION QUE LLEVARON A LAS
PERSONAS A REALIZAR UNA REFORMA PARCIAL (EN UNA 0
DOS ESTANCIAS) EN SU VIVIENDA FUE PODER REPARAR
DETERIOROS O DANOS RELACIONADOS CON LA
ANTIGUEDAD DE LA VIVIENDA (EN EL 35% DE LOS CASOS)

En cuanto al principal medio econémico con el que contaron las personas que
realizaron una reforman fueron sus ahorros, en el 77% de los casos, mien-
tras que sélo un 6% pago su reforma/reparacion mediante un préstamo
bancario. Un 4% lo pago a plazos mediante una tarjeta de crédito y un 3%
utilizé un préstamo personal a través de familia/amigos. Un 9% contd con
otros medios para hacer frente a la reforma y/o reparacion.

LOS ESPANOLES PUNTUAN CON UN NOTABLE ALTO
SUS VIVIENDAS PARA TELETRABAJAR

Los hogares espanoles puntian con un 7,83 el acondicionamiento de sus
hogares para teletrabajar, segun los datos adelantados del estudio
‘Quiero Vivir Mejor’, vy publicados después de que el Ministerio de
Sanidad haya recomendado esta modalidad de trabajo como medida de
prevencion frente al avance del coronavirus.

De este andlisis, puesto en marcha por Cuida tu Casa, la iniciativa de
Andimac para saber como se vive dentro de los hogares, se desprende
que la nota que dan los espafoles al estado de sus casas es del 6,9 aten-
diendo a pardmetros como la conectividad, la accesibilidad, el aisla-
miento acustico o térmico, entre otros.

La patronal de la reforma recuerda que, al margen de situaciones ex-
cepcionales como la que acontece, la vivienda es el lugar en el que ha-
bitualmente mas tiempo pasamos y que por ello deberia encontrarse en
unas condiciones que garanticen el descanso, el bienestar y la calidad de
vida de quienes las habitan. No obstante, los resultados de este estudio
ponen de manifiesto que los espafioles pensamos que vivimos en me-
jores condiciones de las reales, porque nos acostumbramos a las inco-
modidades que puede ocasionar las idas y venidas de cobertura, los
ruidos molestos, las humedades o las pérdidas de temperatura.

Hasta 2010, los espafioles destinaban el 1,5% del presupuesto familiar
a la mejora de sus viviendas, a pesar de que las pisan todos los dfas vy
de que es su inversion mas importante, por delante del automavil, a
cuyo cuidado y mantenimiento dedican un 5%. Este hecho provoca que,
mas alld de las telecomunicaciones, la realidad habitacional de las vi-
viendas sea en lineas generales muy inferior en prestaciones.
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BIGMAT DAY CELEBRA UNA NUEVA EDICION
CON 130 PROVEEDORES

LA CITA TUVO LUGAR LOS DIAS 4 Y 5 DE MARZO EN EL CLUB DEPORTIVO SOMONTES DE MADRID

En esta edicién, por primera vez, los proveedo-
res presentaron sus novedades en la zona de de-
mostraciones y en sus stands. La zona de BigMat
Day, por su parte, acogié también charlas for-
mativas de distintos proveedores.

Ademas, el dia 4 se celebro el debate y la mesa
redonda “Construir en un mundo rural que se
vacia”, que conté con ponentes del prestigio de
Javier Martin Ramiro, director general de Vivienda
y Suelo del Ministerio de Transportes, Movilidad y
Agenda Urbana de la Comunidad de Madrid; los
arquitectos Andreia Garcia y Diogo Aquiar, finalis-
tas de los premios BigMat Portugal de Arquitectura

COINCIDIENDO CON LA CELEBRACION BIGMAT HA PUESTO
EN MARCHA SUS PREMIOS A LA INNOVACION, BIGMAT
MAT+IN, QUE RECONOCERAN LOS MEJORES PRODUCTOS E
INICIATIVAS INNOVADORAS EN EL SECTOR DE LOS
MATERIALES DE CONSTRUCCION Y EL BRICOLAJE

E ste afo, la duodécima edicién del BigMat Day se ha
celebrado los dias 4 y 5 de marzo en el Club Deportivo
Somontes de Madrid. El grupo de distribucion ha querido
innovar y volver a los origenes del evento, escogiendo
un espacio sinqgular, disefiado por la propia compania. El
encuentro, que ha contado con 130 proveedores, de los
sectores de la ferreteria, maquinaria y herramientas, sa-
nitarios, pavimentos, revestimientos y acondiciona-
miento exterior, obra, cubierta y acondicionamiento
interior, muebles de cocina y electrodomésticos, ha te-
nido un gran poder de convocatoria. El presidente de
BigMat Espafia y Portugal, Pedro Vifias, indicaba que
“una edicion mas el BigMat Day ha demostrado ser la
cita de referencia del sector de la construccion vy el bri-
colaje en Espafa y Portugal. Es una gran oportunidad
para hacer negocios, intercambiar experiencias y cono-
cer las tendencias del sector”.
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2019; 0 José Maria Sanchez Garcia, arquitecto y
profesor titular de Proyectos de Escuela Técnica
Superior de Arquitectura de Madrid.



PREMIOS A LA INNOVACION MAT+IN

Por otra parte, BigMat ha puesto en marcha sus
Premios a la Innovacion, BigMat MAT+IN, que re-
conocerdn los mejores productos e iniciativas in-
novadoras en el sector de los materiales de
construccion y el bricolaje. Los Premios BigMat
MAT+IN se presentaron coincidiendo con la aper-
tura del BigMat Day 2020, la decimosegunda
edicién del evento.

Los galardones BigMat MAT+IN contardn con seis
categorias: Discovery, al producto mas innova-
dor y disruptor del mercado, tanto a nivel profe-
sional como destinado al gran publico;
Ecoexcelence, a la contribucion o compromiso
con la sostenibilidad, ya sea en la fabricacién, en
la utilizacion o en las consecuencias de uso o
aplicacion; Profriendly, a la instalacion que
avance en la simplificacién, incremento de agi-
lidad y que posibilite nuevas formas de realizar
la instalacién de un producto por parte de un
profesional; Smart Innovation, a la usabilidad o
empleabilidad de un producto; Taste, a la esté-
tica; y Prestige, a aquellos productos que facili-
ten la comodidad o el estilo de vida.

(Cada uno de los premiados en las distintas cate-
gorfas recibird una reproduccion del galardén
conmemorativo del premio, junto con una me-
topa acreditativa de la distincion recibida. El pre-
mio absoluto, por su parte, estard reconocido con
una estatuilla disefiada especialmente y de Ia
posibilidad de beneficiarse de una campafia de
publicidad conjunta con BigMat, ademads de co-
mercializar el producto en todas las tiendas del
Grupo a nivel nacional y de disponer del pro-
ducto en su almacén logstico.

El plazo de presentacion de las distintas candi-
daturas se abri¢ el pasado 4 de marzo v finali-
zard el 10 de abril. Un jurado constituido por
distintas personalidades relevantes del sector de
la construccion, y de la vida econémica, cultural
y social seleccionado por BighMat designard a tres
finalistas en cada una de las seis categorias.
Estos 18 productos finalistas se someterdn a la
eleccién por parte del pablico del ganador de
cada categorfa. Entre los seis finalistas, el jurado
escogerd el ganador absoluto. El 31 de julio de
2020 se haran publicos los ganadores.

Puede participar en los Premios BIGMAT MAT+IN
cualquier producto fabricado o comercializado
por una persona fisica o jurfdica, con indepen-
dencia de Ia ubicacion de su domicilio social. La
participacion serd gratuita y podrd realizarse a
través de la web de los premios que se habilitard
oportunamente.

En palabras de Pedro Vifas, presidente de
BigMat Iberia, “los Premios BigMat Mat+IN son
una oportunidad para todos aquellos productos
e iniciativas innovadoras relacionadas con el
sector de la construccion para llegar al mer-
cado a través de una marca tan reconocida
como BigMat”.

271 MILLONES EN VENTAS

BigMat Day 2020 se saldd con operaciones por 21 millones de euros, lo que su-
pone un aumento del 22,2% respecto a la cita del afio 2019. En cuanto a la
afluencia de visitantes, se aproximo a los 8.000, con un incremento del 7,5% res-
pecto al afo anterior. El presidente de BigMat Espafia y Portugal, Pedro Vifas, in-
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dica que “una edicién mas el BigMat Day ha demostrado ser la cita
de referencia del sector de la construccién y el bricolaje en Espafia
y Portugal. Es una gran oportunidad para hacer negocios, inter-
cambiar experiencias y conocer las tendencias del sector".

En el transcurso de este este encuentro se presentaron el acuerdo
de pago aplazado a 120 dias suscrito con la entidad alemana DZ
Bank y los nuevos Universos de Riesgo y Adhesivos para los socios
del Grupo, entre otras iniciativas y proyectos. Respecto al acuerdo
con DZ Bank, sequnda entidad financiera alemana por tamafio y que
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funciona como cooperativa a través de las 12.000 sucursales de sus
mas de 900 asociados, se trata de un sistema que permitird al grupo
mejorar las condiciones de pago de factura y contar con un proce-
dimiento de pago inmediato y garantizado al proveedor, con cober-
tura del 100% de las operaciones. Gracias a este sistema los socios
de BigMat podran beneficiarse de la posibilidad de pago aplazado
hasta 120 dias a partir de la fecha de la factura. Ademas, los socios
del grupo de distribucion podradn mejorar sus condiciones de paqo,
reducir la carga administrativa y consultar su cartera de pagos.



COMAFE PRESENTA SU PROYECTO Y CENTRO LOGISTICO
A LA COMUNIDAD DE MADRID

El director general de Comafe, Alfredo Diaz Martin; v la secretaria general de
Agrefema, Soledad Davila Lopez; mantuvieron a finales de febrero una reunion
informativa con la directora general de Comercio y Consumo de la Comunidad
Auténoma de Madrid, Marta Nieto Novo; y la directora general de Auténomos,
Emprendedores, Economia Social y Responsabilidad Social, Almudena Moreno
Herndndez. Durante el encuentro, se ha presentado el avance del proyecto de
empresa y el nuevo centro logistico que Comafe pondrd en marcha en Ia
Comunidad de Madrid préximamente. Asi como 1as lineas estratégicas sobre
las que Comafe sustenta su futuro, innovacién global en el conjunto de todas
las dreas de la empresa, inversion prioritaria en herramientas e infraestructu-
ras tecnoldgicas que permitan la maxima agilidad empresarial y ofrecer un
altisimo nivel de servicio al cliente, y desarrollo de conceptos comerciales, fi-
sicos y online, que permitan ofrecer soluciones y servicios al cliente. La direc-
tora general de Comercio y Consumo de la CAM, Marta Nieto Novo, confesd
durante la reunién que, “Comafe es un ejemplo de éxito de cooperativismo
que integra @ mas de mil ferreterias en Espafa, el 35% en la Comunidad de
Madrid, y da empleo a cuatro mil personas. Por eso, ofrecemos nuestra ma-
xima colaboracion y apoyo a todas las iniciativas que mejoren las competen-
cias y sostenibilidad del comercio de proximidad”.

ACTUALIDAD
~ NOTICIAS

MANUEL DOS BLOCOS NUEVO ASQCIADO
DE CECOFERSA EN PORTUGAL

Cecofersa cuenta desde este mes de marzo con un
nuevo asociado, en esta ocasion en territorio portu-
qués, y es que Manuel Dos Blocos, LDA con sede en
el municipio de Avessadas, se ha convertido en el
nuevo asociado de la central de compras. Se trata
de un establecimiento especializado en materiales
de construccion en la region de Oporto. Con esta
nueva incorporaciéon ya son 134 los asociados de
Cecofersa.

AST SERA EL NUEVO ALMACEN DE EHLIS EN TOLEDO AUTOMATIZADO POR SSI SCHAEFER

El integrador intralogistico SSI Schaefer se ha adjudicado el disefio y
la construccién del nuevo almacén automdtico que la comparia Ehlis,
especialista en la distribucion mayorista de productos de ferreterfa,
bricolaje, jardineria y menaje, estd desarrollando en la zona centro.
En concreto, la nueva plataforma ocupard un espacio de 22.000 m2
en el municipio toledano de lllescas y estd previsto que esté opera-
tivo a finales de 2021. Los procesos logisticos de almacenaje vy pic-
king se realizardn con ayuda de tecnologias multishuttle y soluciones
robdticas avanzadas. Se trata de un almacén automético es una so-
lucion de alta densidad y compacta que combina dos zonas. Una pri-
mera es el silo de palés, de 3.132 m2, con 4 transelevadores exyz
energéticamente eficientes para un total de 29.376 ubicaciones. La

sequnda es un almacén con tecnologia flexi-shuttle de 836 m2 con
2 pasillos, 24 niveles y 48 shuttles que tiene una capacidad para
36.864 cubetas. Combinada con las estaciones de mercancia a per-
sonas, este nuevo centro permitird a Ehlis optimizar su proceso de
picking. El sistema permitir la duplicacion de ambos sistemas de al-
macenaje. Ademds, la solucién se complementa con 3 estaciones
de picking y una estacién dual picking / packing en el loop del flexi
(ampliable al doble) y dos estaciones de picking en el loop de palés
(igualmente ampliable), cuenta con los sistemas de conveyors para
palés y cubetas, zona de consolidacion y de expedicion. Todos los
procesos logisticos estaran controlados y monitorizados por el soft-
ware Wamas de SSI Scahefer, conectado a su vez con el SAP EWM.
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~ NOTICIAS

MARIA JOSE VALERO NUEVA SUBDIRECTORA
GENERAL DE BDB

Desde hace unos afos la Central de Compras y Servicios
BdB ha iniciado un proceso de profesionalizacién que
consiste en crear una estructura mas eficiente y prepa-
rada para el crecimiento que planea alcanzar. Entre los
cambios que la compafifa ha realizado en 2019, estd el
nombramiento de Maria José Valero como Subdirectora
General. Maria José Valero, Licenciada en Ciencias
Econémicas y Empresariales por la Universitat de
Valéncia, tiene una amplia trayectoria en la empresa en
las dreas financiera, de recursos humanos vy TIC, estando
ademas participando en las decisiones estratégicas. A
partir de ahora, apoyard a José Durd, Director General,
en la direccién ejecutiva de la empresa, que a su vez
podrd dedicar asi mas tiempo al drea estratégica, nue-
vos proyectos y relaciones institucionales.

OPTIMUS FINALIZA SUS FASES DE APLICACION DE LA

La cadena Optimus, este afio 2020, finaliza sus 3 fases de aplica-
cién de los conceptos de cadena de Venta. Ademds celebra el 5°
aniversario de Optimus desde su inicio de aplicacién como cadena
de venta. En la primera fase se implantd la imagen corporativa en
sus diferentes dmbitos de actuacion, primeros folletos comunes y
activacion de la publicidad en medios locales. En la sequnda fase
se trabajo los remodelings de tienda, se profundizé en la publici-
dad comun entre todas las tiendas Optimus, independientemente
de la cooperativa que perteneciera, realizacion de Spots de
Television, radio,...a nivel regional. Se formalizé el surtido basico
y recomendado de Optimus, comun en todas las cooperativas y
estd aplicdndose en las tiendas Optimus progresivamente.
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“PONTE A ELLO, PONTE CUADROS"
NUEVA CAMPANA DE COARCO

Las ferreterias Coarco tiene nueva campana publicitaria, tras su campana
"Hazlo easy", la cooperativa ferretera canaria anima ahora a pasar a la ac-
cién con el mensaje "Ponte a ello. Ponte cuadros", eslogan promocional
de la campana de Coarco para este afio. El eje de la campania, y del di-
namico spot que podrd verse a partir del proximo 2 de marzo, es convertir
en bricolajeros a quienes se enfrentan a esas pequefas obras y repara-
ciones siempre pendientes en las casas, 0, simplemente, quieren reno-
var o decorar su hogar. Se va a hacer un amplio desplieque publicitario
en los soportes habituales, fisicos y digitales: vallas publicitarias, televi-
sién, radio, cine 'y, por supuesto, en las redes sociales, en las que se en-
cuentra gran parte de su publico objetivo, entre los 25 vy los 54 afos. El
objetivo principal es captar y mantener a un cliente, cada vez mas joven,
que estd descubriendo el placer del "hazlo td mismo" (do it yourself-DYS)
y todo lo que ofrecen las tiendas de ferreteria mas cercanas.

CADENA DE VENTA

Paralelamente se inauquré la web optimusferreteria.com, como la
web conjunta de la cadena de cara al cliente final y con orienta-
cién prioritaria hacia potenciar la tienda fisica. Finalmente, la ter-
cera fase, basada en la nueva politica de folletos comunes
(ejemplo Gufa de Ferreteria), busca establecer y reforzar puntos de
union entre proveedores y surtidos Optimus para consequir be-
neficios comunes (cercania colaborativa con el proveedor), v la
aplicacion de cuatro dreas muy importantes para la consagracion
de la cadena de venta: establecer un manual de punto de venta,
disponer de un manual de gestién del punto de venta, creacién de
tiendas tipo Optimus en cada cooperativa, y la creacion de un plan
de fidelizacion para el cliente final.



RA[IL'GRANA NUEVO DIRECTOR GENERAL
DE VALVULAS ARCO

Valvulas ARCO, empresa espafiola fabricante de vélvulas para agua,
gas y calefaccion, ha incorporado a Raul Nicolds Grafa Rodriguez en
calidad de nuevo director general. El nombramiento forma parte de
la estrategia de expansion de Valvulas ARCO. MBA en el Instituto de
Empresa de Madrid y Bachelor of Science in Management Science,
por la Universidad de Lock Haven, Pennsylvania - EE.UU., Grafa ha
desarrollado una extensa carrera profesional en la industria del pac-
kaging. En la seleccién del nuevo directivo ha sido decisiva su bri-
llante trayectoria y mds de 25 afios de experiencia liderando
proyectos en Espafia, Francia, Alemania, Italia, Rusia, México, Chile,
Brasil, Canadd y Estados Unidos. Desde la direccion de la firma, Raul
Grafa participard en el disefio del plan estratégico 2020-2024 que
comprende, entre otros retos, la entrada en nuevos mercados, la op-
timizacion de los procesos de produccion v logisticos, asi como el di-
sefio de nuevas soluciones para sistemas de aqua, gas v calefaccion.

|ZAR CUTTING TOOLS CELEBRA SU CONVENCION
DE VENTAS EN FRANCIA

Izar Cutting Tools celebré su Convencion de Ventas en Francia bajo el
lema “Sin limites” los dias 27 y 28 de febrero de 2020. “El equipo
francés altamente motivado, valora el valor afiadido que ofrecemos
en Francia en cuanto a calidad y servicio que ofrecemos sirviendo los
més de 65.000 articulos en 24horas. Cerramos 2019 con un creci-
miento de 2 digitos sostenidos en los Gltimos afios. Asimismo, el ob-
jetivo este afo es sequir esta tendencia de crecimiento”, explican
desde Izar. Ademds, “intensificamos nuestra presencia en el mercado
de la mano de nuestro técnico Joseba del Pozo quien es responsable
del desarrollo de la renovada v fortalecida gama industrial principal-
mente en lo que se refiere a herramienta de metal duro como: mi-
croherramientas, herramientas pulidas, y soluciones para materiales
como: titanio, composite, fibras, materiales templados” apuntan.

ACTUALIDAD
~ NOTICIAS

AYERBE EXPONE EN LA FIMA AGRICOLA
DE ZARAGOZA

Ayerbe presentd los grupos electrégenos especialmente adap-
tados para riegos, instalaciones agropecuarias, y sistemas de
bombeos. Los generadores con control programable de orde-
nadores de granjas y gestion de regadios, por medio de Sis-
tema GSM provocaron el interés de muchos de los visitantes.
Asimismo, se expuso la gama de motobombas agricolas de
presion y de caudal en versiones fijas y moviles que completa-
ron el espacio del stand. Ademads, mostré como Ultima novedad
la Transpaleta eléctrica frutera, muy demandada en ese sector
y que alcanzo un gran éxito en la pasada feria Fruit Attraction.
Ayerbe Industrial estd abriéndose al mercado Agricola que cada
vez estd demandando mds la maquinaria Ayerbe.

IMCOINSA EN EL FORO ASEAMAC 2020,
EL ENCUENTRO ANUAL DE ALQUILADORES

Los dias 29 y 30 de enero tuvo lugar en Madrid una nueva edi-
cién del Foro ASEAMAC: el encuentro anual de alquiladores por
excelencia, organizado por la Asociacién nacional de alquiler de
maquinaria y equipos. Para la celebracion eligieron el Teatro
Goya, un espacio multidisciplinar idéneo para compaginar las
conferencias, talleres y exposiciones con los momentos de en-
cuentro entre los asistentes. En esta ocasion participaron mas
de 250 profesionales del sector y mdas de 40 patrocinadores
que interactuaron durante estos dias en un entorno y ambiente
inmejorables. Conferencias y talleres con los temas de actua-
lidad del sector y debates para poner en comun sus experien-
cias y profundizar en los temas que mas interesan y preocupan
al alquilador. En el catalogo IMCOINSA las empresas alquilado-
ras encuentran la gama mds amplia de equipos de construc-
cion, asi como una extensa relacion de consumibles,
ofreciendo soluciones globales a sus necesidades.
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3! EDI(JON “MI'HOGAR MEJOR”
CON MAS DE 170 TUTORIALES
Y 13M DE VISUALIZACIONES

“Mi Hogar Mejor”, el Proyecto de Ia
Asociacion de Fabricantes de Bricolaje y
Ferreteria (AFEB) ideado para ayudar a las
marcas asociadas a potenciar sus contenidos
de la mano de los influencers mas reconoci-
dos del sector, inicia su tercera edicion ha-
biendo generado mds de 170 videos
publicados y alrededor de 20 tutoriales por
publicar de cara al primer trimestre del 2020.
Dos afos después de la puesta en marcha
de Mi Hogar Mejor, el proyecto ha conse-
quido alcanzar mds de 13 millones de vi-
sualizaciones en sus videos de Youtube,
gracias a la participaciéon de 44 marcas del
sector del bricolaje, la decoracion v la jardi-
neria; quienes han apostado por el branded
content de la mano de sus mejores embaja-
dores: los influencers. En esta tercera edi-
cion, Mi Hogar Mejor suma nuevas marcas
reforzando asi su presencia en el sector.
Mediante la publicacion de tutoriales creati-
vos, “Mi Hogar Mejor” permite mejorar el
posicionamiento en internet y la presencia
en el mercado de las diferentes marcas que
conforman el proyecto, las cuales encuen-
tran un lugar en el que crear sinergias y ofre-
cer contenidos de interés para el usuario
final. Apostando por el contenido original vy
de calidad, Mi Hogar Mejor persigue el obje-
tivo de generar conversacion y consequir en-
gagement con el consumidor o espectador
“de la television digital”.
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LEROY MERLIN CRECE UN 24,6% TRAS LA UNION CON AKI

Leroy Merlin ha dado a conocer sus resultados anuales, que consolidan
un afo mas su liderazgo al frente del sector del acondicionamiento del
hogar. Durante 2019, Leroy Merlin facturé 2653 millones de euros, tras
la union con AKI, lo que supone un aumento del 24,6% respecto al afo
anterior. Asimismo, su EBIT llegé hasta los 84,5 millones de euros y su
tienda online obtuvo cifras récord con una facturacion de 59,9 millones
de euros (un 26,8% mas que en 2018). La compadia afronta este 2020
con un lema “despertar en cada persona la motivacion de crear entor-
nos donde vivir mejor”. Las inversiones han sido un punto clave en el
desempefio econémico de la compania durante 2019, alcanzando los
160 millones euros. Entre otros, Leroy Merlin desting 69,5 millones de
euros a la transformacion y apertura de nuevos puntos de venta, en un
afo marcado por la transformacion de tiendas AKI a Leroy Merlin COM-
PACT; y otros 51,5 millones a la transformacion digital y supply chain. Por
otro parte, Leroy ya cuenta a pleno rendimiento con sus almacenes de
Meco (60.000 m2) y Ribaroja (36.000 m2). El almacén de Meco cuenta
con capacidad para 40.000 pedidos al dia y en abril de 2020 estara to-
talmente operativo. Mientras, el almacén destinado a cerdmica de
Ribaroja, ubicado en un enclave estratégico en este mercado, cuenta
con 20.000 referencias.

YA HAY FECHA PARA LAS FERIAS DE COFERDROZA 2020

Coferdroza ya ha dado a conocer las fechas para sus ferias. Este 2020 la
92 feria virtual de negocios de Coferdroza, estd programada del 1 al 30
de abril de 2020. Mientras que la 32 feria de negocios presencial
Coferdroza se llevard a cabo los dias 24 y 25 de septiembre de 2020 en
Zaragoza. Como novedad y “siempre pensando en facilitar la presencia
de los proveedores en las mismas, potenciando e incrementando sus
negocios, hemos querido ir mas alld” explican desde la cooperativa, que
este afio premia a sus proveedores que participen en la 32 feria de ne-
gocios presencial con la inscripcion gratuita como proveedor colabora-
dor en la 92 feria Virtual de negocios.



tesatape VUELVE A LATV CON SU SISTEMA
INTELIGENTE DE MONTAJE

tesa tape continuard en este 2020 con su inversion en te-
levision, y ya son siete afios consecutivos en los que Ia
marca tesa estd presente en dicho medio para reforzar sus
campanas. Su Sistema Inteligente de Montaje, el Smart
Mounting System, vuelve a ser el protagonista, buscando
dar a conocer a los usuarios finales las ventajas de esta so-
lucién y ayudar a sus distribuidores a aumentar la cifra de
venta. Se trata de un spot que toca un lado mas emocio-
nal dirigido a su publico objetivo, los bricoladores. La cam-
pafa de television estard presente durante todo el mes de
febrero en los canales de A3 Media, Mediaset Espafia y au-
tonémicos en Prime Time. Ademds, tesa tape volverd a
apostar por el contenido digital y a utilizar plataformas di-
gitales, como Youtube, Facebook, redes sociales y publici-
dad en video. tesa lleva a cabo una estrategia 360 que
también incluye ampliacién de la gama con nuevos pro-
ductos y nuevo material para el punto de venta.

ACTUALIDAD
~ PRODUCTOS

BTV SE ALIA CON PUDO PARA COMERCIALIZAR
LAS TAQUILLAS INTELIGENTES KUIK

El fabricante aragonés de buzones y PUDO International, colaborardn en
el mercado espafol para aumentar la red de taquillas inteligentes re-
partidas por todo el territorio. Un producto integrado ya con las princi-
pales empresas logisticas nacionales, que crece paralelamente al
consumo online. PUDO cuenta actualmente con mas de 300 taquillas
inteligentes repartidas en mas de 20 provincias espafiolas, con una ca-
pacidad de 6.000 boxes al dia para la entrega y recogida de paquete-
ra. Estdn instalados en puntos de gran afluencia de publico:
supermercados, estaciones de metro, gasolineras, centros comercia-
les... Con BTV, Ia filial suiza espera acercar el producto a otro nicho de
mercado, todavia inexplorado para la compafifa: comunidades de ve-
cinos y viviendas de nueva construccion, en el que el fabricante de bu-
zones estd mas que asentado. BTV por su parte, consigue con PUDO el
partner tecnolégico perfecto para sequir desarrollando su producto es-
trella: los buzones inteligentes Kuik, que con Ia reciente colaboracion
de las citadas empresas, han sido rebautizados como Kuik Smart Living.

RUBI PRESENTA LA NUEVA GAMA DE BROCAS DE DIAMANTE DRYGRES 4DRILL

RUBI amplia la gama de diamante DIAMOND EXPERT, con las
nuevas brocas DRYGRES 4DRILL. La gama de diamante RUBI,
compuesta por discos de corte y brocas de perforaciéon ha con-
solidado en los dltimos afios un crecimiento muy importante al-
zédndose como una de las gamas estratégicas de la marca. RUBI
sigue dedicando esfuerzos en la evolucién y mejora constante de
sus productos, gracias a la apuesta por la innovacién tecnolégica
que identifica a la marca. Las brocas 4DRILL estdn especialmente
disefiadas para la perforacion en seco de gres porceldnico, vy
también son aptas para otros materiales cerdmicos y piedras na-
turales. Esta gama es perfecta para trabajar con taladros eléctri-

cos inaldmbricos de 1000 a 2500 RPM. Ademas, las nuevas
DRYGRES 4DRILL se caracterizan por su agarre rapido al material
a perforar evitando el deslizamiento (EASY START), que se ha
consequido con el desarrollo de su soldadura con granos de dia-
mante. A su vez, esta solucién ha aportado una mayor duracién
y un elevado rendimiento en toda la gama. Por Ultimo, todas
estas brocas constan de tornillo prisionero que mantiene la cera
en la punta de la broca y le da rigidez. La gama de brocas de dia-
mante DRYGRES 4DRILL consta de los didmetros méds solicitados:
6,8, 10, 12, 14 y 20 mm y también de un practico kit (con bro-

cas de 6.3 12 mm).
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IFAM PRESENTA SU GAMA
DE CERRADEROS ELECTRICOS E-STRIKE

IFAM refuerza su extensa gama de cerrajeria con la incorporacion
de una nueva linea de producto: los cerraderos eléctricos. Bajo
el nombre de E-Strike, IFAM ofrece mas de 60 referencias en
tres modelos distintos. Estos cerraderos se adaptan a cualquier
tipo de puerta y ofrecen un amplio rango de voltajes vélidos
para los principales sistemas de portero automatico. En relacion
a su anchura, los cerraderos E-Strike se pueden adquirir en
21mm (E-Strike A1) y en 16 mm (E-Strike B1y B2). El modelo
A1 es apto, principalmente, para puertas de madera y de he-
rreria de acero y ofrece un rango de voltaje de 8 a 14V AC/DC.
En cuanto a los modelos B1 y B2, su anchura de 16mm los hace
aptos para su instalacion en cualquier tipo de puerta, incluidas las
de la aluminio y PVC. Su rango de voltajes va de los 9 a los 16V
en el caso del modelo B1y de 9 a 24V en el modelo E-Strike B2.
Este Ultimo cerradero ofrece también mas fuerza de precarga y
permite la apertura de la puerta con presiones de hasta 200 N.
Los tres modelos de cerraderos eléctricos de IFAM ofrecen una
gran variedad de referencias tanto en sus funciones como en
sus acabados.

IZAR CUTTING TOOLS LANZA SUS MICRO-BROCAS
DE METAL DURO

Nuevas micro-brocas de metal duro de Izar Cutting Tools.
Cuentan con un dngulo de 10 grados, afilado en cruz, agu-
deza de gran precision, geometria especial para alto rendi-
miento en aceros aleados y fundicién, gran acabado
superficial del canal para una excelente evacuacion de vi-
ruta y con una dimension de 0,2mm-2,9mm.

[ ]
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NUEVA GAMA DE VIDEOPORTEROS
CONECTADOS LEGRAND PARA EL CANAL DIY

Legrand presenta en el canal DIY una nueva solucion inteligente
para la sequridad del hogar: el Easy Kit Connected, un kit de vi-
deoportero con el que controlar el acceso a la vivienda desde cual-
quier lugar mediante el smartphone. La compafifa ha creado este
kit de videoportero que permite la gestién de todas sus funciones
de una forma prdactica y sencilla, gracias a su facil y rapida insta-
lacion en la vivienda y al acceso intuitivo mediante la App Door
Entry Easy Kit. Easy Kit Connected estd compuesto por una unidad
interior con conexién Wifi, una placa exterior de calle y se puede
ampliar con una cdmara exterior adicional, lo que ofrece vigilan-
cia completa. Se trata de un dispositivo de facil instalacion (ca-
bleado de 2 hilos) y configuracién, es posible convertir la
instalacion actual en una conectada simplemente reemplazando
la unidad interior sin realizar cambios estructurales. La unidad in-
terior del videoportero se conecta a la red Wifi del hogar. Su di-
sefio actualizado con acabado en color blanco o negro, posee una
pantalla de 7" y monitor manos libres, lo que permite contestar
cémodamente a las llamadas. Ademas, dispone de doble apertura
y de funcion de activacion de la iluminacion al recibir una llamada.

CISA LANZA SU NUEVO CATALOGO 2020

CISA Cerraduras presenta su

nuevo catdlogo-tarifa 2020 que

incluye una extensa gama de

soluciones para la gestion de

accesos; cerraduras eléctricas,

cerraduras para carpinterfas

metdlicas y de madera, cerra-

duras de sequridad a borjas y

para puertas acorazadas, cilin-

dros, candados, cierrapuertas,

cajas fuertes, manillas, cerra-

duras cortafuego vy cerraduras

con funcién antipanico, disposi-

tivos antipanico, dispositivos de

emergencia, etc. En la nueva edicion del catdlogo CISA 2020 en
formato digital, se incluye la actualizacién de su gama de pro-
ductos en formato PRESTO. El formato PRESTO es un estdndar de
traspaso de informacion digital entre el fabricante de productos
de la construccion y los proyectistas de obras, compatible con
una amplia variedad de software a través del estandar FIEBDC.
CISA busca satisfacer las necesidades en todo tipo de entornos,
con soluciones especificas para prevenir el acceso ilicito en cual-
quier tipo de acceso. Ademds busca desarrollar sistemas para
permitir el transito sequro de las personas, incluso con movilidad
reducida, en caso de peligro o emergencia.



ROLSER PRESENTA EN LAS ULTIMAS CITAS FERIALES
SU APUESTA ECOLOGICA

Hace casi una década Rolser presentaba el Ecomaku, el primer
carro con una clara vocacion sostenible gracias a sus materiales
y procesos de fabricacion, respetuosos con el medio ambiente. 10
anos después Rolser sigue promoviendo la ecologia con nuevos
productos, como Bolsas Rolser de Malla Reutilizables, o la bolsa
I-Max en los modelos DUNE, TAILOR ¢ ECOIMAX, todos con el pro-
ceso de fabricacion Natural Process, que invitan a convertir lo co-
tidiano en excepcional. Excepcional por su naturaleza, respetuosa
con el medio ambiente, con tejidos procedentes de piezas de
textil resultado de un minucioso proceso de reciclaje por selec-
cién. De esta manera se evita un tinte adicional en su confec-
cion, siendo los colores los propios de las prendas recicladas.

ACTUALIDAD
~ PRODUCTOS

SE AMPI.jA LA GAMA DE ROBOTS
CORTACESPED DE GARDENA

Se suman dos nuevos cortacésped a la gama de robots de
Gardena. Asf, Ia gama de Sileno City, dispone actualmente de 2
modelos diferentes de robots cortacésped, el nuevo Smart Sileno
City 250 y el ya conocido Smart Sileno City 500. El primero de
ellos para espacios mas reducidos de hasta 250m2 y el sequndo
de ellos para superficies de hasta 500m2. A través de la aplica-
cién Smart System, disponible para Android, 10S y web, es po-
sible controlar estos dos robots cortacésped, ademds de controlar
otros dispositivos de riego. Ademads, la gama de Sileno +, afiade
con el Sileno + 2000, un nuevo modelo diferente y novedoso
dentro de la linea de robots cortacésped de Gardena.

AZKONOBEL PRESENTA LAS INNOVACIONES DE SUS ‘SUPERPINTURAS’ PARA EL MUNDO

Azkonobel reunié en Madrid a distribuidores y prensa para
presentar las ultimas novedades en pinturas y barnices.
Empezando por la madera, en 2020 Xylazel y Xyladecor serdn
dos marcas que crecerdn cada una hacia un cliente distinto.
Xylazel estard orientada al experto en madera, con un mayor
rango de producto que cubra cualquier tipo de necesidad, por
otra parte, Xyladecor serd la mejor apuesta del bricolador, sin
complicaciones, con un lenguaje cercano al consumidor, para
trabajos simples del dia a dia. Respecto al metal, la gran no-
vedad es el nuevo producto de Hammerite, la marca icénica
que garantiza la mejor solucion para el metal, que lanza “SU-
PERIA”, este producto garantiza 12 afios de proteccion en
todos los metales, ofrece acabado brillante, satinado, mate,
liso efecto forja, y forja, cuenta con una amplia gama deco-
lores adaptada a toda la gama de metales, y estard disponi-
ble en dos formatos, 750 mly 2,5 litros. Ademds, en la gama
de metal, Azkonobel cuenta también con Oxirite, una marca
mas cercana a la practicidad. En comunicacion, la gama de
metal se trabajard en la misma linea que la de madera.

Respecto a las novedades en la gama de color del grupo,
habrd Sistema mix, en 2020 se hard un reposicionamiento de
las bases (mistral, confort y emblema); el tinte ACOMIX serd
mds competitivo que nunca, tendrd un ahorro del 15% del
precio, y un nuevo formato de 2,5 litro, la gama 'Colores del
mundo' cuenta con tres tonos nuevos, llegan Capadocia
(tonos rojizos muy actuales), Azores (tonos verdes, mas apa-
gados que los habituales) y Laponia (tonos azulados, grisa-
ceos, de actualidad de la tendencia nérdica y minimalista,
azules glaciares,...). Ademds, a partir de ahora cualquier color
es posible, Colores del Mundo tendrd un base blanca (en dos
formatos 4 y 10 litros) que se unird al color deseado, todo
manteniendo el precio. Y nace Ultraresist en bases Mix. Por Ul-
timo, la marca lanza los ‘Tester de color’, un mini rodillo con
unos pocos mililitros de producto, que el consumidor podra
adquirir por internet (también en tienda), y que en 48 horas
tendrdn en su hogar para probar sobre la pared o la superfi-
cie que prefiera, pudiendo comprobar si la adquisicion es Ia
correcta en las condiciones de luz y ubicacion exactas.
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IXO VI DE BOSCH, EL REGALO IDEAL

El nuevo IXO VI de Bosch es uno de los atornillador mas ver-
satil del mercado que se complementa con el concepto IXO
Collection, la coleccion de adaptadores con diversas aplica-
ciones dentro vy fuera del hogar. Hasta ocho adaptadores
entre los que encontrar el perfecto para regalar en el dia del
padre. Para los mas sibaritas, el sacacorchos o el molinillo de
especias creativo para la cocina de autor. Ventilador de bar-
bacoa, perfecto para asar a la parrilla de forma rapida v facil,
para los padres gourmet. O para los aficionados al DIY, el
multicutter universal, autoafilable y muy versétil. Y para
aquellos amantes del bricolaje, se encuentra el adaptador
de taladro, adaptador excéntrico que permite que el IXO
atornille cerca de los cantos, el adaptador de par de apriete
para un atornillado con absoluta precision y control, y el
adaptador anqular disefiado para todas las aplicaciones de
atornillado posibles en lugares imposibles.

PANDION S3 DE PANTER, LAS BOTAS TECNICAS
POLIVALENTES PARA CUALQUIER ACTIVIDAD

Por su disefio y componentes, las Botas Técnicas Pandion S3
de PANTER, son un excelente calzado valorado y demandado
por todo tipo de profesionales ya que por su naturaleza po-
livalente son compatibles con multiples profesiones y activi-
dades; construccion, bricolaje, instalaciones, horticultura,
jardineria, industria agricola, logistica, mantenimiento indus-
trial, mecanicos, instaladores, etc. Este modelo cuenta ade-
mds con la Tecnologia Optimal Sole, que le confiere una
increfble amortiguacion y estabilidad. Con Optimal Sole, PAN-
TER ha revolucionado el sector, fabricando el calzado profe-
sional de mayor confort del mercado, con una notable
reduccion del peso, a la vez que un aprovechamiento de Ia
amortiguacion en la pisada de entrada para impulsar el si-
quiente paso. Proporciona, entre otros beneficios, dptimo re-
parto de las presiones plantares, disminucion de la fatiga
muscular y reduccion de posibles dolores lumbares.

ARCO PRESENTA NOVEDADES
EN LA FERIA AQUATHERM

Arco ha estado presente en la feria internacional Aquatherm ce-
lebrada recientemente en Mosci donde ha presentado al pu-
blico profesional su catdlogo de valvulas, accesorios y sistemas
para instalaciones de fontaneria, gas y calefaccion, tanto para la
industria como para el mercado domeéstico. En esta edicién, la
marca espafiola ha dado a conocer los Ultimos productos fabri-
cados con el sistema Vitaq: las valvulas de retencion y Ia llave
de escuadra A-80 X-flow. El objetivo de Arco con la incorporacion
del material técnico Vitaq a estos productos es mejorar la fun-
cionalidad y alargar la vida Util de las instalaciones.

MCCULLOCH APUESTA ESTA PRIMAVERA
POR LA DESBROZADORA B33PS+ 4 EN 1

McCulloch presenta la desbrozadora B33PS+ 4 en 1 es
ideal para mantener el cuidado del jardin. Se trata de una
herramienta multifuncional y versatil con la que se pue-
den utilizar cuatro sistemas de corte distintos gracias a su
disefio formado por un eje desmontable que permite afia-
dir los diferentes accesorios: disco, cortasetos, hilo y sie-
rra. De esta manera ofrece con una desbrozadora que
mantiene la robustez y ergonomfa caracteristica de los
otros modelos pero que a la par, ofrece nuevas ventajas
con las que el usuario ahorra tiempo, esfuerzo y espacio
a la hora de realizar diferentes tareas.
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MERCEDES-BENZ VITO: iAUN HAY MAS!

LAS PRIMERAS UNIDADES LLEGARAN AL MERCADO A PARTIR DE JUNIO

LA NUEVA VERSION ESTA DISPONIBLE CON MOTORES DIESEL
DE CUATRO CILINDROS OM 654, E INCORPORA NUEVQS
SISTEMAS DE INFOENTRETENIMIENTO Y ASISTENCIA A LA
CONDUCCION, ASi COMO ALGUNAS MEJORAS EN SU DISENO

A hora Mercedes-Benz ofrece la posibilidad de equipar las versiones con
traccion trasera o 4x4 de la Vito con el motor diésel OM 654 de 2,0 litros y
cuatro cilindros. Esta nueva generacién de motores, que hasta ahora sélo
estaba disponible para la Vito Tourer, se ofrece en cinco niveles de poten-
cia: 102, 136, 163, 190 y 239 CV.El fabricante destaca que la generacion del
motor OM 654 (1.950 cc) es atin mas eficiente y limpia que el anterior OM
651 (2.143 cc). Para la variante con traccion delantera, se mantiene el motor
OM 622 de 1,7 litros y cuatro cilindros. Otra novedad en la cadena cinema-
tica es la disponibilidad de la transmision automatica 9G-TRONIC, para todas
las variantes de la Vito con traccién trasera. Su interruptor DYNAMIC SELECT
permite seleccionar los programas de conduccion “Comfort” y “Sport” y asi
adaptar el comportamiento del cambio a sus requisitos de conduccion.

UN PASO MAS EN SEGURIDAD

El Asistente de Frenada Activo, el DISTRONIC y el espejo retrovisor interior di-
gital amplian de 10 a 13 la gama de sistemas de asistencia a la conduccion
y de sequridad para la nueva Vito. El nuevo Asistente de Frenada Activo puede
detectar el riesgo de colisién con un vehiculo que circula por delante. Primero
advierte al conductor visual y acisticamente, y si éste no responde el asis-
tente aplica la presion de frenado adecuada a la situacién. Si no hay reaccion,
el sistema proporciona apoyo con maniobras activas de frenado. En trafico
urbano, también reacciona ante obstaculos estacionarios o peatones cruzando.
DISTRONIC también estd disponible para la Vito por primera vez. El Asistente
Activo de Distancia puede mantener la distancia al vehiculo precedente es-

tablecida por el conductor descargéndole de trabajo,
por ejemplo, al conducir en autopista 0 en atascos
con continuas maniobras de parada y arranque.

El Espejo retrovisor interior digital es una primicia en
el segmento. Una cdmara trasera HDR muestra todo
lo que sucede detrds del vehiculo en la pantalla del
espejo. Transmite un campo de vision que es dos
veces mas ancho que el que proporciona un espejo
retrovisor interior convencional.

NUEVA PARRILLA Y MEJORAS EN EL INTERIOR

En el apartado estético también hay novedades. Los di-
sefiadores han modificado la parrilla del radiador, que se
combina con los elementos del equipo opcional DIS-
TRONIC, Asistente de Frenada Activo o parachoques pin-
tados. En el interior, el tejido robusto y elegante
“Caluma” reemplaza al anterior “Tunja”. La renovacion
incluye nuevas salidas de aire de tipo turbina con un as-
pecto deportivo. En lo referido a sisternas multimedia, se
ofrecen opciones como la radio basica (Audio 10), con
Bluetooth y toma USB, pantalla tactil de 7,0 pulgadas
(Audio 30) y Apple CarPlay y Android Auto, asi como
cdmara de marcha atrds, mientras que el tope de gama
(Audio 40) incluye ya navegador integrado.
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VISIBILIDAD ONLINE - MARKETING DIGITAL 2019

Descubre la gufa definitiva en 2017 para crear
una estrategia de marketing digital 4.0 con un
presupuesto cercano a cero. £l mejor libro de
marketing para cualquier CEO, Emprendedor o
propietario de un negocio tanto online como fi-
sico.

Autor: Bernat Riera
Pags: 239

Precio: 15,49 €

Edita: Agencia del ISBN

APLICACIONES DEL LED EN DISENO
DE ILUMINACION

Cuenta con la colaboracién de mas de 50 dise-
fladores de iluminacion y especialistas en tec-
nologia LED, miembros de la asociacion APDI y
otras asociaciones de Latinoamérica, asi como
otros expertos del sector. Todos ellos han
aportado de forma entusiasta su vision y ex-
periencias en los proyectos realizados con tec-
nologia LED.

Autor: Alfred Sa
Pags: 442
Precio: 28,31 €
Edita: Marcombo

CAMBIA EL CHIP: COMO AFRONTAR CAMBIOS
QUE PARECEN IMPOSIBLES

Con un estilo ameno y agradable y con una so-
lida exposicién argumental, los autores nos resu-
men décadas de investigacion en psicologia,
sociologia y otras disciplinas cientificas para ex-
plicarnos como podemos efectuar un cambio
transformador en nuestras vidas. Si llevas
tiempo intentando cambiar de habitos sin conse-
quirlo, éste libro se convertird en tu mejor aliado
y compafiero de ruta.

Autor: Chip Heath, Dan Heath, Ana Garcia
Bertran (Traductor)

Pags: 312

Precio: 17,05 €

Edita: Gestion 2000
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FIMMA MADERALIA

Traslada su préxima edicion a la primera semana de
junio ante la situacion motivada por la propagacion del
Coronavirus vy las consecuencias derivadas entre los ex-
positores y visitantes extranjeros, especialmente los
procedentes de Italia y Centroeuropa. La decision ha
sido consensuada con el sector que ha dado el visto
bueno a las nuevas fechas de junio ya que no interfiere
en los ciclos comerciales anuales de las empresas.

Cudndo: 2 al 5 de junio de 2020
Dénde: Feria de Valencia
Organiza: Feria de Valencia

FERIA INTERNACIONAL DE FERRETERIA DE COLONIA

La Feria Internacional de Ferreterfa de Colonia ya tiene
una nueva fecha, tras consultar con la industria y con
amplia aceptacion por parte de los expositores. Todos
los contratos actuales con estos permanecerdn validos.
Solo habrd una feria para la industria de la ferreteria en
Colonia en 2021: Asia-Pacific Sourcing, que fue plane-
ada para marzo, serd integrada en Ia Feria de
Ferreterfa.

Cudndo: 21 al 24 de febrero de 2021
Donde: Colonia
Organiza: EISENWARENMESSE

CONGRESO DE FERRETERIA'Y BRICOLAJE AECOC

AECOC ha comunicado nueva fecha para la celebracién
del 23° edicién de su Congreso de Ferreteria y
Bricolaje. Tras haber sido aplazado con motivo de las
restricciones impuestas por los avances del COVID-19,
el Congreso mantendrd el programa previsto de po-
nencias, con el objetivo de ofrecer las maximas facili-
dades a los asistentes y garantizar la propuesta de
valor.

Cuando: 9 de julio de 2020
Donde: Marriot Auditorium Hotel de Madrid
Organiza: AECOC
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